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บทคัดย่อ 
  เนื่องจากรายวิชาหลักเศรษฐศาสตร์ เป็นรายวิชาท่ีมีเนื้อหาค่อนข้างยาก และซับซ้อน ต้อง
อาศัยการทำความเข้าใจ การวิเคราะห์ข้อมูล  และสรุปประมวลผลตามหลักทฤษฎี โดยเฉพาะอย่างยิ่ง เนื้อหา 
เรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภค  ท่ีนักศึกษาจะต้องสามารถสามารถแสดงเส้นความพอใจเท่ากัน เส้นงบประมาณ 
ตลอดจนสามารถบอกคุณสมบัติของเส้นความพอใจเท่ากัน และคุณสมบัติขงเส้นงบประมาณได้อย่างถูกต้อง  
การวิจัยครั้งนี้มีจุดประสงค์เพื่อพัฒนาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนรายวิชาหลักเศรษฐศาสตร์ เรื่อง พฤติกรรม
ผู้บริโภค   โดยใช้กิจกรรม Active Learning เพื่อใหน้ักศึกษามีความเข้าใจในเนื้อหารายวิชาเพิ่มมากขึ้น 
   กลุ่มตัวอย่างได้มาจากประชากรในระดับช้ัน ปวส.1 กลุ่ม 2 แผนกวิชาการบัญชี จำนวน 28  
คน เป็นการสุ่มแบบเจาะจง เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยประกอบด้วย แบบทดสอบก่อนเรียน - หลังเรียน แบบ

ประเมินครูผู้สอน สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ ค่าเฉล่ีย (x̄) ค่าร้อยละ (%) และค่าความเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 
  การดำเนินการเริ่มต้นจากการทดสอบก่อนเรียน (Pre -Test) แล้วบันทึกค่าคะแนนไว้ 
จากนั้น ครูผู้สอนดำเนินการสอนโดยใช้ส่ือ Power point ประกอบการบรรยาย เมื่อเสร็จส้ินการบรรยาย 
ครูผู้สอนดำเนินการแบ่งกลุ่มนักเรียนออกเป็นกลุ่ม ๆ กลุ่มละ 3 - 5 คน จำนวน 8 กลุ่ม โดยครูผู้สอนจัดทำ
บัตรคำท่ีเป็นคุณสมบัติของเส้นความพอใจเท่ากัน  และคุณสมบัติของเส้นงบประมาณ   จากนั้นแจกนั้นแจก
บัตรคำให้แต่กลุ่ม  แล้วจับเวลา ให้แต่ละกลุ่ม แยกบัตรคำว่า  บัตรคำท่ีได้มานั้นเป็นคุณสมบัติของเส้นความ
พอใจเท่ากัน หรือเส้นงบประมาณ ถ้าแยกถูกต้องได้บัตรคำละ 1 คะแนน จากนั้นครูผู้สอนให้ผู้เรียน ครูผู้สอน
ให้ผู้เรียนทำแบบฝึกหัดท้ายหน่วยการเรียนรู้  จากนั้นดำเนินการทดสอบหลังเรียน (Post – Test) นำมา
เปรียบเทียบความก้าวหน้ากับผลการทดสอบก่อนเรียน 

  ผลงานวิจัยพบว่า  
                     1.หน่วยท่ี 4 เรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภค  ความรู้จากการทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียนมี

ความแตกต่างกัน โดยผลการทดสอบก่อนเรียนได้คะแนนระดับ ปรับปรุง  คิดเป็นค่าเฉล่ีย  ( ) = 5.18 หรือ

ร้อยละ 51.80 ส่วนผลการทดสอบหลังเรียนได้คะแนนระดับ “ดีเยี่ยม”    คิดเป็นค่าเฉล่ีย  ( ) = 9.64หรือ

ร้อยละ 96.40 มีความก้าวหน้าเฉล่ีย 4.46  โดยมีค่าเฉล่ีย  ( )  = 7.41 หรือร้อยละ 74.11 อยู่ในระดับ  “ดี” 
 
 



 2. ผลสัมฤทธิ์ความรู้ความเข้าใจทางการเรียนรายวิชาหลักเศรษฐศาสตร์ เรื่อง พฤติกรรม
ผู้บริโภค  โดยใช้กิจกรรม Active Learning  พบว่าผู้เรียนมีความรู้ความเข้าใจในเนื้อหารายวิชามากขึ้น  ซึ่ง
ผู้เรียนแต่ละกลุ่มสามารถปฏิบัติกิจกรรมได้ผลคะแนนผ่านหลักเกณฑ์ท่ีกำหนด   โดยสามารถทำคะแนนอยู่ใน

ระดับ “ดีเย่ียม” โดยมีค่าเฉล่ีย ( )= 8.25 หรือคิดเป็นร้อยละ 82.50  
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บทท่ี 1 
บทนำ 

 
1.1  ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 

รายวิชาหลักเศรษฐศาสตร์  เป็นการศึกษาเกี่ยวกับความรู้ท่ัวไปทางเศรษฐศาสตร์   อุปสงค์
อุปทานภาวะดุลยภาพของตลาด  พฤติกรรมผู้บริโภค  การผลิต ตลาดในระบบเศรษฐกิจ รายได้
ประชาชาติ การเงินการธนาคาร นโยบายการเงิน  นโยบายการาคลัง การค้าระหว่างประเทศ  วัฏจักร
เศรษฐกิจ  การพัฒนาเศรษฐกิจตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  ซึง่เนื้อหามีความซับซ้อนยาก
ต่อการทำความเข้าใจ   ผู้เรียนจะต้องใช้ความวิริยะอุตสาหะ    ในการทำความเข้าใจเนื้อหารายวิชา 
(วันดี แซ่ย่อง และ เสรี นันตา  ,  2563) 
  

พฤติกรรมผู้บริโภค  เป็นเนื้อหาของรายวิชา หลักเศรษฐศาสตร์ หน่วยท่ี 4 ซึ่งมีความยาก
และซับซ้อนในการทำความเข้าใจ  นักศึกษาส่วนใหญ่ประสบปัญหามีความสับสนเกี่ยวกับคุณสมบัติ
ของเส้นความพอใจเท่ากัน และเส้นงบประมาณ  จึงมีผลทำให้ไม่สามารถแสดงเส้นความพอใจเท่ากัน 
เส้นงบประมาณ  และอธิบายประกอบได้อย่างถูกต้อง ทำให้มีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนไม่ดีเท่าท่ีควร  

จากข้อมูลข้างต้น  ผู้วิจัยจึงมีแนวคิดท่ีจะพัฒนาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนรายวิชาหลัก
เศรษฐศาสตร์ เรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภค โดยใช้กิจกรรม Active Learning เพื่อให้ผู้เรียนได้เข้าใจใน
เนื้อหามากขึ้น  เสริมสร้างเจตคติท่ีดีต่อวิชาหลักเศรษฐศาสตร์ ก่อให้เกิดองค์ความรู้ท่ีเป็นประโยชน์ต่อ
ผู้เรียน และเป็นพื้นฐานท่ีสำคัญในการศึกษาต่อในระดับท่ีสูงขึ้นต่อไป  

1.2  วัตถุประสงค ์
1. เพื่อใหผู้้เรียนมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคมากขึ้น 
2. เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความเข้าใจในลักษณะคุณสมบัติท่ีสำคัญของเส้นความพอใจเท่ากัน 

และ เส้นงบประมาณมากขึ้น  
 

1.3 ประโยชน์ที่ได้รับ 
        1) ใช้กิจกรรม Active Learning เพื่อนำไปใช้ในการพัฒนาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน
รายวิชาหลักเศรษฐศาสตร์ 
     2) ผู้เรียนมีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนรายวิชาหลักเศรษฐศาสตร์ เรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภค ท่ี
ดีขึ้น จากการใช้ Active Learning 

1.4  ขอบเขตของการวิจัย 
      1.4.1 ขอบเขตด้านประชากร 
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           ประชากรท่ีใช้ศึกษาวิจัย  คือ นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง(ปวส.) ปีท่ี 1 
กลุ่ม 2 สาชาวิชาการบัญช ีภาคเรียนท่ี 2 ปีการศึกษา 2566 ขอวิทยาลัยเทคนิคลพบุรี จำนวน 28 คน   
      1.4.2. ขอบเขตด้านเนื้อหา 
              เนื้อหาท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่  
              1) การใช้กิจกรราม Active Learning การพัฒนาการเรียนการสอนรายวิชาหลัก
เศรษฐศาสตร์  เรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภค  

    2) การทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนเรื่อง  เรื่อง  พฤติกรรมผู้บริโภค  แบบเป็น
ปรนัย 4  ตัวเลือก 10 ข้อ 

1.5 ตัวแปรที่ศึกษา 
      1.5.1 ตัวแปรต้น 
    - กิจกรรม Active Learning  
      1.5.2 ตัวแปรตาม 
   - ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน เรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภค   
1.6 ระยะเวลาที่ใช้ศึกษา 
   - ทำการศึกษาวิจัยในภาคเรียนท่ี 2 ปีการศึกษา 2566 

1.7 นิยามศัพท์เฉพาะ 

          1) กิจกรรม Active Learning เป็นกระบวนการเรียนการสอนท่ีเน้นให้ผู้เรียนมีส่วนร่วม
และมี ปฏิสัมพันธ์กับกิจกรรมการเรียนรู้ผ่านการปฏิบัติท่ีหลากหลายรูปแบบ เช่น การวิเคราะห์ การ
สังเคราะห์ การระดม สมอง การแลกเปล่ียนความคิดเห็น และการทากรณีศึกษา เป็นต้น โดยกิจกรรม
ท่ีน ามาใช้ควรช่วยพัฒนาทักษะการ คิดวิเคราะห์ การคิดอย่างมี 
           2) แบบฝึกหัด หมายถึง แบบฝึกหัด เรื่อง  พฤติกรรมผู้บริโภค ท่ีผู้วิจัยสร้างขึ้นเพื่อให้
ผู้เรียนทบทวนหลังเรียนบทเรียนแต่ละบท 
           3) แบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน หมายถึง  เรื่อง  พฤติกรรมผู้บริโภค แบบเป็น
ปรนัย 4 ตัวเลือก 10 ข้อ ใช้วัดก่อนเรียนและหลังเรียน มีค่าวามยากง่าย ค่าอำนาจจำแนก และค่า
ความเท่ียง อยู่ในเกณฑ์มาตรฐาน 
  4) ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน หมายถึง คะแนนของผู้เรียนท่ีได้จากการทำแบบทดสอบ
หลังจากเรียนจบบทเรียน จำนวน 1 เรื่อง 
  5) พัฒนา หมายถึง การเปล่ียนแปลงท่ีดีขึ้น 
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  6) การเปรียบเทียบ หมายถึง การนำจำนวน 2 จำนวนมาเปรียบเทียบกัน เพื่อให้รู้ว่า
จำนวน 2 จำนวน มีค่าเท่ากัน มากกว่า หรือ น้อยกว่า 



บทท่ี 2 
ทฤษฎี แนวคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 เพื่อแนวทางในการดำเนินการวิจัยเรื่องการพัฒนาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนรายวิชา หลัก
เศรษฐศาสตร์ เรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภค โดยใช้กิจกรรม Active Learning นักศึกษาระดับช้ัน ปวส. 1 
กลุ่ม 2  สาขาวิชาการบัญชี ของวิทยาลัยเทคนิคลพบุรี  จึงได้รวบรวมแนวคิดและทฤษฎีเพื่อประกอบ
การศึกษาดังนี้  

2.1 ความหมายของเศรษฐศาสตร์ 
เศรษฐศาสตร์เป็นสาขาวิชาหนึ่งของวิชาหนึ่งของวิชาสังคมศาสตร์ท่ีเกี่ยวข้องกับการดำเนิน

ชีวิตของประชาชนทุกคน เพราะเป็นวิชาท่ีศึกษาถึงพฤติกรรมของมนุษย์ในการแสวงหาวิธีนำ
ทรัพยากรท่ีมีอยู่อย่างจำกัดมาผลิตเป็นสินค้าและบริการ เพื่อสนองตอบความต้องการท่ีมีอย่างไม่
จำกัดของตนเองให้ ได้มากท่ี สุดโดยต้องให้ เกิดปะโยชน์อย่างเต็มท่ี ท้ังต่อตนเอง ครอบครัว 
ประเทศชาติ รวมท้ังระดับโลก ทำให้วิชาเศรษฐศาสตร์มีขอบเขตกว้างขวาง และมีผลต่อความอยู่รอด
ของสังคมด้วย 

คำว่า  “เศรษฐศาสตร์”  ตรงกับภาษาอังกฤษว่า Economics   ซึ่งมีรากศัพท์มาจากภาษา
กรีกว่า   oikonomikos ท่ีแปลว่า “การจัดการบ้าน” (Household Management) ซึ่งเป็นเรื่องท่ี
ยุ่งยากซับซ้อนทำให้มีคำจำกัดความเกิดขึ้นมากมาย และแตกต่ างกันตามแนวคิดของนัก
เศรษฐศาสตร์แต่ละคนหรือแต่ละกลุ่ม เช่น 
         - เศรษฐศาสตร์เป็นวิชาท่ีว่าด้วยกิจกรรมด้านการผลิต การกระจายสินค้าและบริการท่ีผลิตได้
ไปสู่ผู้บริโภคอย่างมีประสิทธิภาพ 
         - เศรษฐศาสตร์เป็นวิชาท่ีศึกษาถึงกระบวนการใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่อย่างขาดแคลนไปผลิตเป็น
สินค้าและบริการเพื่อสนองความต้องการของมนุษย์ 
         - เศรษฐศาสตร์เป็นวิชาท่ีศึกษาถึงการเลือกหนทางท่ีจะใช้ปัจจัยการผลิตอันมีอยู่อย่างจำกัด
เพื่อสนองความต้องการของมนุษย์ท่ีมีอยู่อย่างไม่จำกัด 
         - เศรษฐศาสตร์เป็นวิชาท่ีวิเคราะห์สภาพการเปล่ียนแปลงของเศรษฐกจิโดยส่วนรวม เช่น การ
วิเคราะห์แนวโน้มการเปล่ียนแปลงราคาสินค้า วิเคราะห์ภาวการณ์ว่างงาน เพื่อให้เข้าใจปรากฎการณ์
ท่ีเกิดขึ้น และหาทางแก้ไขปัญหาให้เศรษฐกิจส่วนรวมดีข้ึน 

          - เศรษฐศาสตร์เป็นวิชาท่ีศึกษาเรื่อง เงินตรา การธนาคาร การลงทุน และทรัพย์สินหรือความ
มั่นคงต่างๆ 
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จากคำจำกัดความดังกล่าวสามารถสรุปความหมายของเศรษฐศาสตร์ได้ว่า “ เป็นวิชาท่ีศึกษา
ถึงกระบวนการใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่อย่างจำกัดเพื่อนำไปผลิตสินค้าและบริการ เพื่อตอบสนองความ
ต้องการของมนุษย์ท่ีมีอยู่อย่างไม่จำกัดได้อย่างมีประสิทธิภาพและเกิดประโยชน์สูงสุดท้ังในปัจจุบัน
และอนาคตอันจะก่อให้เกิดความอยู่ดีกินดี ” 

ส่วนคำว่า “เศรษฐกิจ” (Economy) มาจากคำว่า Oikos หมายถึง “บ้าน” กับ Nemein 
หมายถึง “การจัดการ” 

ดังนั้น ความหมายแบบตรงตัวของคำว่า เศรษฐศาสตร์และเศรษฐกิจ จึงเหมือนกัน คือ เป็น
การจัดการครอบครัว 

2.2 ความเป็นมาของวิชาเศรษฐศาสตร์ 

         วิชาเศรษฐศาสตร์เกิดขึ้นมาพร้อมกับการมีสังคมมนุษย์ต้ังแต่โบราณกาล ซึ่งแนวคิดเกี่ยวกับ
วิชานี้ นักปราชญ์ได้พยายามสอดแทรกลงไปในหนังสือหรือบทความต่างๆ แต่แนวคิดเหล่านั้นยังไม่ถือ
เป็นทฤษฎีหรือหลักเกณฑ์ท่ีจะใช้วิเคราะห์สภาพเศรษฐกิจได้ จนถึงศตวรรษท่ี 13-16 ซึ่งเป็นช่วงท่ี
ธุรกิจการค้าของทวีปยุโรปเจริญก้าวหน้ามาก เพราะประชาชนตระหนักว่าการค้านำความมั่งค่ังมาสู้
ประเทศของตน จึงหาวิธีการท่ีจะส่งสินค้าออกไปขายให้ได้มากกว่าการซื้อสินค้าจากประเทศอื่นเข้ามา 
หรือท่ีเรียกว่าการได้เปรียบทางการค้า แนวคิดดังกล่าวนี้ได้มาเป็นลัทธิทางเศรษฐกิจท่ีเรียกว่า “ลัทธิ
พาณิชย์นิยม”  ในขณะเดียวกัน อดัม สมิธ (Adam Smith) ชาวอังกฤษ ได้เขียนหนังสือช่ือ “ความมั่ง
ค่ังของชาติ” (The Wealth of Nations) ซึ่งถือเป็นหนังสือทางเศรษฐศาสตร์เล่มแรก และทำให้ อดัม 
สมิธ ได้รบการยกย่องให้เป็น “บิดาทางเศรษฐศาสตร์”  จากนั้นเป็นต้นมา วิชาเศรษฐศาสตร์ซึ่งเคย
เป็นส่วนประกอบในวิชาอื่นๆ จึงได้เริ่มมีลักษณะเป็นวิชาการท่ีกว้างขวางขึ้น มีเนื้อหาท่ีเน้นหนักไป
ทางวิเคราะห์หาเหตุผลในเรื่องท่ีเกี่ยวกับเศรษฐกิจโดยเฉพาะ ทำให้แนวคิดด้านเศรษฐศาสตร์เปล่ียน
มาเป็นวิชาเศรษฐศาสตร์ (Economics) อย่างแท้จริง 

         ลัทธิพาณิชย์นิยมเส่ือมความนิยมในศตวรรษท่ี 18 และ อดัม สมิธ ได้เสนอแนวคิดเกี่ยวกับ
การแบ่งงานกันทำตามถนัด และให้เอกชนมีเสรีภาพในการผลิต ท่ีเรียกว่า “เศรษฐกิจแบบเสรี” ซึ่งจะ
ช่วยให้เศรษฐกิจของประเทศเจริญรุ่งเรือง ในช่วงศตวรรษท่ี 19 ทวีปยุโรปมีการขยายตัวด้าน
อุตสาหกรรมอย่างรวดเร็ว มีการอพยพแรงงานจากภาคเกษตรกรรมเข้าสู่ภาคอุตสาหกรรมมากขึ้น จน
ปลายศตวรรษท่ี 19 อัลเฟรด มาร์แชล (Alfred Marshall) ได้เสนอทฤษฎีว่าด้วยการผลิตอันเป็นท่ีมา
ของทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ตกต่ำไปท่ัวโลก ประชาชนว่างงานมากขึ้น จอห์น เมนาร์ด เคนส์ (John 
Maynard Keynes) จึงเสนอทฤษฎีว่าด้วยการจ้างงาน (Theory of Employment) โดยแนะนำให้
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รัฐบาลใช้นโยบายการคลังและการเงินเข้าช่วยแก้ไข เมื่ อประเทศเกิดภาวะเศรษฐกิจตกต่ำ จึง
กลายเป็นที่มาของเศรษฐศาสตร์มหภาค(Macroeconomics) 

         ส่วนประเทศไทยใช้หลักการทางด้านเศรษฐศาสตร์ในกิจการด้านการค้า การเก็บภาษีอากร 
มาต้ังแต่สมัยสุโขทัย แต่ยังไม่ได้รวบรวมตามหลักวิชาการอย่างเป็นแบบแผน จนถึง พ.ศ.2454 พระยา
สุริยานุวัตร์ ได้เรียบเรียงหนังสือช่ือว่า “ทรัพยศาสตร์” ขึ้น ถือเป็นหนังสือเศรษฐศาสตร์เล่นแรกของ
ประเทศไทย และในปี พ.ศ.2459 กรมหมื่นพิทยาลงกรณ์  (น.ม.ส.) ได้เขียนหนังสือช่ือ “ตลาด
เงินตรา” ขึ้น ในปี พ.ศ.2477 มีการจัดต้ังมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ จึงได้มีการสอนวิชาเศรษฐศาสตร์
อย่างจริงจัง โดยใช้หนังสือตำราของประเทศฝรั่งเศส ทำใหม้ีการแปลตำราต่างๆ เป็นภาษาไทยเพิ่มข้ึน
เรื่อย ๆ รวมท้ังหนังสือเศรษฐศาสตร์ว่าด้วยเศรษฐกิจการค้า และเศรษฐศาสตร์ ว่าด้วยการเงินของ
พระสารสาสน์พลขันธ์ เป็นหนั งสือท่ีกระตุ้นให้คนไทยต่ืนตัวในการทำกา รค้ามากขึ้น  วิชา
เศรษฐศาสตร์จึงได้บรรจุเป็นหลักสูตรของการศึกษาทุกระดับของไทยและเป็นท่ีนิยมของประชาชน
ท่ัวไปในปัจจุบัน 

2.3 ความสำคัญของเศรษฐศาสตร์ 
         เศรษฐศาสตร์ คือ การศึกษาวิธีท่ีจะนำเอาทรัพยากรต่างๆ อันมีอยู่อย่างจำกัดไปผลิตสินค้า
และบริการ เพื่อสนองความต้องการของมวลมนุษย์ ไม่ว่าจะเป็นสินค้าและบริการท่ีเป็นปัจจัยพื้นฐาน 
อันได้แก่  อาหาร เครื่องนุ่งห่ม ท่ีอยู่อาศัย และยารักษาโรค รวมท้ังสินค้าและบริการอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง
กับการดำเนินชีวิตประจำวัน เช่น สินค้าประเภทรถยนต์ น้ำมัน โทรทัศน์ กระดาษ และบริการท่ี
เกี่ยวกับการศึกษา การรักษาพยาบาล การขนส่ง และการท่องเท่ียว เป็นต้น 

         ในฐานท่ีมนุษย์มีบทบาทเป็นท้ังผู้บริโภคและผู้ผลิตตามหลักการของเศรษฐศาสตร์ ซึ่งใน
บทบาทของผู้บริโภคก็มีความต้องการสินค้าและบริการท่ีสามารถสนองความพอใจได้สูงสุดและใน
ฐานะของผู้ผลิตก็จะต้องใช้ความรู้ความสามารถของตนเองจัดการกับปัจจัยการผลิตท่ีมีอยู่ให้เกิด
ผลตอบแทนแก่ตนเองมากท่ีสุดเช่นกัน นอกจากนี้มนุษย์ทุกคนยังมรบทบาทท่ีสำคัญคือ เป็นพลเมือง
ของประเทศท่ีมีส่วนสำคัญยิ่งต่อการพัฒนาความเจริญทางด้านเศรษฐกิจ ซึ่งประชาชนทุกคนสามารถ
นำความรู้ทางเศรษฐศาสตร์ไปช่วยในการตัดสินใจเลือกใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่ให้เกิดประโยชน์อย่างเต็มท่ี 
ตัดสินใจเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจอย่างมีหลักเกณฑ์ ช่วยให้เข้าใจปัญหาเศรษฐกิจท่ีเกิดขึ้นใน
บ้างเมือง เข้าใจบทบาทและการดำเนินนโยบายเศรษฐกิจของรัฐบาล เช่น นโยบายส่งเสริมการลงทุน 
โยบายด้านการเงิน เป็นต้น หากประชาชนมีความรู้ทางด้านเศรษฐศาสตร์ก็จะมีส่วนช่วยให้กิจกรรม
ต่างๆเหล่านี้บรรลุ เพื่อให้ประชาชนอยู่ดีกินดี มีคุณภาพชีวิตท่ีดีขึ้นทั้งในปัจจุบันและอนาคต 
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 เจมส์  ฮาร์เวย์ รอบินสัน (James Harvey Robinson) นักประวัติศาสตร์ชาวอเมริกัน ได้ให้
คำจำกัดความประวัติศาสตร์ว่า “ทุกส่ิงซึ่งเรารู้เกี่ยวกับทุกส่ิงท่ีมนุษย์ได้ทำ ได้คิด ได้หวังหรือได้รู้สึก 
 เลโอโปลด์ ฟอน รันแก (Leopold von Ranke) นักประวัติศาสตร์ชาวเยอรมัน ได้อธิบาย
ว่า”ประวัติศาสตร์ได้รับการยกย่องให้มีหน้าท่ีพิพากษาอดีต ให้บทเรียนแก่ปัจจุบัน เพื่อเป็นประโยชน์
แก่อนาคต 
 นิธิ เอียวศรีวงศ์ นักประวัติศาสตร์ไทย  ได้ให้ความหมายว่า “ประวัติศาสตร์ คือ การศึกษา
เพื่ออธิบายอดีตของสังคมมนุษย์ในมิติของเวลา หรือประวัติศาสตร์ คือการศึกษาเพื่อเข้าใจอดีตของ
สังคมมนุษย์ในมิติเวลา 
 สรุปความหมายของประวัติศาสตร์  คือ การศึกษาอดีตของสังคมมนุษย์ท่ีเปล่ียนแปลงตาม
มิติของเวลา โดยอาศัยหลักฐานหรือร่องรอยท่ีหลงเหลือในปัจจุบัน 

2.4. อุปสงค ์(Demand)  
       2.4.1 ความหมายของอุปสงค์  
              อุปสงค์ (Demand) หมายถึง ปริมาณสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่งท่ีมีผู้ต้องการซื้อ 
ณ ระดับราคาต่างๆ ของสินค้าชนิดนั้นภายในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง โดยสมมุติให้ปัจจัยอื่นๆ ท่ี
กำหนดอุปสงค์คงท่ี ความต้องการในท่ีนี้ต้องมีอำนาจซื้อ(Purchasing power หรือ Ability to pay)
ด้วย ถ้าบุคคลใดบุคคลหนึ่งมีแต่ความต้องการในตัวสินค้าโดยไม่มีเงินท่ีจะจ่ายซื้ อ เราเรียกความ
ต้องการลักษณะนั้นว่า “ความต้องการ (Want)” ไม่ใช่ “อุปสงค์ (Demand)”  ดังนั้น องค์ประกอบ
ของอุปสงค์ จะประกอบด้วย ความต้องการและอำนาจซื้อ 

      2.4.2 กฎของอุปสงค์ (Law of Demand) 
              กฎของอุปสงค์ (Law of Demand) อธิบายถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคในการตัดสินใจซื้อ
สินค้าเมื่อราคาสินค้าเปล่ียนแปลงไป กฎของอุปสงค์กล่าวว่า "ปริมาณสินค้าท่ีผู้บริโภคต้องการซื้อ
ในขณะใดขณะหนึ่งจะมีความสัมพันธ์ในทางตรงกันข้ามกับราคาสินค้าชนิดนั้น "  โดยมีข้อสมมติให้
ปัจจัยอื่นๆคงท่ี   

2.5 อุปทาน (Supply) 
      2.5.1 ความหมายของอุปทาน 

           อุปทาน (Supply) หมายถึง ปริมาณสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่งท่ีผู้ผลิตเต็มใจนำ
ออกเสนอขายในตลาดภายในระยะเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคาต่างๆ กันของสินค้าและบริการนั้น 
โดยสมมติให้ปัจจัยอื่นๆ ท่ีกำหนดอุปทานคงท่ี จากความหมายของอุปทาน จะเห็นได้ว่าอุปทาน
ประกอบด้วย 2 ส่วนสำคัญ คือ 
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- ความเต็มใจท่ีจะเสนอขายหรือให้บริการ (willingness) กล่าวคือ ณ ระดับราคา
ต่างๆ ท่ีตลาดกำหนดมาให้ ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการมีความยินดีหรือเต็มใจท่ีจะเสนอขายสินค้าหรือ
ให้บริการตามความต้องการซื้อของผู้บริโภค 

- ความสามารถในการจัดหามาเสนอขายหรือให้บริการ (ability to sell) กล่าวคือ 
ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการจะต้องจัดหาให้มีสินค้าหรือบริการอย่างเพียงพอท่ีจะตอบสนองความ
ต้องการซื้อของผู้บริโภค ณ ระดับราคาของตลาดในขณะนั้นๆ (สามารถเสนอขายหรือให้บริการได้) 
เมื่อกล่าวถึงคำว่า อุปทาน จะเป็นการมองทางด้านของผู้ผลิตซึ่งตรงข้ามกับอุปสงค์ท่ีเป็นการมอง
ทางด้านของผู้บริโภค ในทางเศรษฐศาสตร์แล้ว ความสัมพันธ์ของราคาสินค้าท่ีมีต่ออุปทานของสินค้า
นั้นจะเป็นไปตามกฎของอุปทาน (Law of Supply) 

กฎของอุปทาน (Law of Supply) จะอธิบายถึงพฤติกรรมของผู้ผลิตในการแสวงหา
กำไรสูงสุด กฎของอุปทานกล่าวว่า “ปริมาณสินค้าท่ีผู้ผลิตเต็มใจจะนำออกขายในระยะเวลาหนึ่ง
ขึ้นอยู่กับราคาสินค้านั้นๆ ในทิศทางเดียวกัน”  กล่าวคือ เมื่อราคาสินค้าสูงขึ้นปริมาณอุปทานจะ
เพิ่มขึ้น เนื่องจากผู้ผลิตมีความต้องการท่ีจะเสนอขายมากขึ้น เพราะคาดการณ์ว่าจะได้กำไรสูงขึ้น 
ในทางกลับกัน เมื่อราคาสินค้าลดลงปริมาณอุปทานจะน้อยลง เนื่องจากคาดการณ์ว่ากำไรท่ีได้จะ
ลดลง ลักษณะท่ัวไปของเส้นอุปทานจึงเป็นเส้นท่ีมีลักษณะท่ีลากเฉียงขึ้นจากซ้ายไปขวา  ภายใต้ข้อ
สมมติว่าปัจจัยตัวอื่นๆท่ีมีผลต่ออุปทานมีค่าคงท่ี 

2.6 ดุลยภาพของตลาด 
ดุลยภาพของตลาด หมายถึง ภาวะท่ีเกิดจากราคามีความเหมาะสม ทำให้ปริมาณความ

ต้องการซื้อ เท่ากับปริมาณความต้องการขาย ทำให้สินค้าหมดพอดี หรือมีหลักการดังนี้ คือ ราคา
สินค้าจะวิ่งสู่ดุลยภาพเสมอ ถ้าราคาเปล่ียนปริมาณท่ีผู้บริโภคต้องการท่ีจะซื้อและท่ีผู้ผลิตท่ีต้องการ
ขายก็จะเปล่ียนตามถ้าร้าคาสินค้าแพงเกินไป ต่อไปต้องลดลงถ้าราคาสินค้าถูกเกินไป ต่อไปต้องแพง
ขึ้นโดยกลไกราคา ในทางเศรษฐศาสตร์นั้นจะมีข้อยกเว้นในการพิจารณา คือ ใช้ไม่ได้กับสินค้าท่ีเป็น
ทรัพย์เสรี และสินค้าท่ีถูกจัดอยู่ในกลุ่มของเก่า เช่น ถ้วยสังคโลก,รถเก่า,พระเครื่อง และวัตถุโบราณ 
หรือทรัพย์เสรี ได้แก่ น้ำ ดิน เป็นต้นฯ 

 ในระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม กลไกราคา (Price Mechanism) เป็นส่ิงสำคัญในการ
ควบคุมอุปสงค์และอุปทานในตลาดให้เกิดความสมดุล ถ้าอุปสงค์และอุปทานไม่เท่ากันจะมีการ
ปรับตัวจนกระท่ังเกิดสมดุลหรืออุปสงค์เท่ากับอุปทาน ดุลยภาพจะไม่เปล่ียนแปลงตราบเท่าท่ีปัจจัยท่ี
กำหนดอุปสงค์และอุปทานไม่เปล่ียนแปลง ราคาสินค้า ณ จุดท่ีอุปสงค์เท่ากับอุปทานเรียกว่า “ราคา
ดุลยภาพตลาด (Market Equilibrium Price)” ปริมาณสินค้า ณ จุดนั้นเรียกว่า“ปริมาณดุลยภาพ
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ตลาด (Market Equilibrium Quantity)” และเรียกจุดดังกล่าวว่า “ดุลยภาพตลาด (Market 
Equilibrium) 

         “ดุลยภาพตลาด คือ เส้นอุปทานและเส้นอุปสงค์ตัดกันพอด”ี 

2.7 ผู้บริโภค 
ผู้บริโภค (Consumer) เป็นหน่วยเศรษฐกิจ (Economic Unit) หน่วยหนึ่ง ซึ่งเป็นที่มาของ

อุปสงค์ในสินค้าและบริการชนิดต่าง ๆ และมีผลต่อเนื่องทำให้เกิดการผลิตสินค้าและบริการประเภท
ต่าง ๆ ผลผลิตยังมีความสำคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศ ทำให้เกิดความเจริญรุ่งเรือง ความสำคัญของ
ผู้บริโภคดังกล่าวทำให้นักเศรษฐศาสตร์ ให้ความสนใจต่อพฤติกรรมของผู้บริโภค (Consumer 
Behavior) และทำการศึกษาอย่างจริงจัง จนเกิดเป็นทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภคขึ้นมาจนถึงปัจจุบันนี้ 

ทฤษฎีท่ีว่าด้วยพฤติกรรมของผู้บริโภค จะอธิบายว่าผู้บริโภคตัดสินใจอย่างไรท่ีจะเลือกซื้อ
สินค้า ทำไมจึงซื้อ ซื้ออะไร และจำนวนเท่าใด ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
ทฤษฎีอรรถประโยชน์ และทฤษฎีความพอใจเท่ากันและเส้นงบประมาณ 

       2.7.1 ลักษณะทั่วไปของผู้บริโภค 
           การตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าของผู้บริโภคนั้นขึ้นอยู่กับปัจจัยหลายประการ ข้อ

สมมติฐานในทางเศรษฐศาสตร์เกี่ยวกับลักษณะท่ัวไปของผู้บริโภค มีดังนี้ 
1) การเลือกซ้ือสินค้าและบริการ ผู้บริโภคจะเลือกซื้อสินค้าและบริการท่ีทำให้

ได้รับความพอใจมากท่ีสุด บุคคลท่ีได้ช่ือว่าเป็น “มนุษย์เศรษฐกิจ” จะมีการตัดสินใจในการเลือกซื้อ
สินค้าและบริการท่ีทำให้ได้รับความสนใจมากท่ีสุด และได้รับประโยชน์สูงสุดจากการบริโภคสินค้า
และบริการนั้น ภายใต้งบประมาณท่ีมีอยู่ 

2) งบประมาณของผู้บริโภค ในกรณีท่ีผู้บริโภคมีรายได้จำนวนจำกัด จำเป็นต้อง
คำนึงถึงความสัมพันธ์ระหว่างราคาและปริมาณของสินค้าและบริการ จะพบว่าในผู้บริโภคท่ีมีรายได้
ต่ําจะชอบเลือกซื้อสินค้าท่ีมีราคาถูก และได้ของในปริมาณมาก จึงต้องใช้เวลาในการตัดสินใจเลือกซื้อ
นาน ในทางตรงกันข้าม ผู้บริโภคท่ีมีงบประมาณอย่างไม่จำกัด มักจะตัดสินใจเลือกซื้อสิน ค้าและ
บริการได้ในเวลาอันรวดเร็วโดยไม่ต้องคำนึงถึงราคาและปริมาณของสินค้าและบริการนั้น และมักจะ
มุ่งสู่ความพอใจเป็นหลักสำคัญ 

3) อรรถประโยชน์ส่วนเพิ่ม ผู้บริโภคจะคำนึงถึงความพอใจส่วนท่ีเพิ่มเข้ามาจาก
การบริโภคสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง ซึ่ง “ส่วนเพิ่ม” ของการบริโภคสินค้าท่ีบริโภคเพิ่มขึ้นที
ละหน่วยจะมีค่าลดลง เมื่อผู้บริโภคบริโภคสินค้าชนิดนั้นเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ อรรถประโยชน์ส่วนเพิ่มท่ี
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ผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสินค้าหน่วยแรก ๆ จะมากกว่าท่ีได้รับจากสินค้าหน่วยหลัง ๆ ซึ่งเป็นไป
ตามกฎการลดน้อยถอยลงของอรรถประโยชน์หน่วยสุดท้าย 

4) สินค้าต่างชนิดกัน ผู้บริโภคย่อมมีความพอใจท่ีจะได้บริโภคสินค้าหลายชนิด
แตกต่างกันไปตามจำนวนท่ีสามารถจะบริโภคได้ เป็นการแบ่งรายได้ใช้จ่ายในสินค้าหลาย ๆ รายการ 
เพื่อการดำรงชีวิตและปรับตัวให้เข้ากับภาวะเศรษฐกิจ โดยได้รับความพอใจจากการบริโภค 

ข้อสมมติเหล่านี้ เป็นลักษณะท่ัวไปของผู้บริโภค ซึ่งจะศึกษารายละเอียดในเรื่องของทฤษฎี
อรรถประโยชน์ (Utility Theory) และเส้นความพอใจเท่ากัน (Indifference Curve) 

การเข้าใจถึงอุปสงค์และอุปทาน จะช่วยให้สามารถวิเคราะห์การทำงานของกลไกตลาดได้
อย่างถูกต้องมากขึ้น ส่วนสำคัญของการศึกษาอุปสงค์ก็คือ การศึกษาทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค และ
ส่วนสำคัญของการศึกษาอุปทานก็คือ การศึกษาทฤษฎีการผลิตและการกำหนดราคาของผู้ผลิต ในท่ีนี้
ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภคมีอยู่สองทฤษฎีหลัก ๆ คือ ทฤษฎีอรรถประโยชน์ และทฤษฎีความพอใจ
เท่ากัน ทฤษฎีอรรถประโยชน์เป็นการวิเคราะหภ์ายใต้ข้อสมมติท่ีว่า ความพอใจของผู้บริโภคสามารถ
วัดเป็นหน่วย ๆ ได้ ส่วนทฤษฎีความพอใจเท่ากันไม่จำเป็นต้องวัดออกมาเป็นหน่วย ๆ แต่ให้จัดอันดับ
ความพอใจเท่านั้น 

2.8  อรรถประโยชน์ (Utility) 
อรรถประโยชน์ (Utility) หมายถึง ความพอใจท่ีผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสินค้าและ

บริการชนิดใดชนิดหนึ่ง ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง สินค้าใดท่ีสร้างความพอใจให้แก่ผู้บริโภคได้มาก แสดงว่า
สินค้านั้นมีอรรถประโยชน์มาก แต่ถ้าสร้างความพอใจให้แก่ผู้บริโภคได้น้อย แสดงว่าสินค้านั้นมี
อรรถประโยชน์น้อยอรรถประโยชน์จะขึ้นอยู่กับความชอบ ความพอใจ หรือการตระหนักถึงคุณค่าของ
ส่ิงนั้นของผู้บริโภคแต่ละคน ดังนั้น สินค้าชนิดเดียวกันอาจสร้างความพอใจให้กับผู้บริโภคแต่ละคนไม่
เท่ากัน เช่น ผู้บริโภคท่ีชอบด่ืมกาแฟย่อมได้รับอรรถประโยชน์จากกาแฟมากกว่าผู้บริโภคท่ีไม่ชอบด่ืม
กาแฟ แม้ว่าจะเป็นผู้บริโภคคนเดียวกัน แต่ถ้าบริโภคในช่วงเวลาท่ีต่างกัน อาจทำให้อรรถประโยชน์ท่ี
ได้รับจากการด่ืมกาแฟต่างกันไปด้วย ในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้ามาบริโภคเพื่อให้ได้รับความพอใจ
สูงสุดตามทฤษฎีอรรถประโยชน์มีข้อสมมติดังนี้ 

1) ผู้บริโภคเป็นผู้ท่ีมีเหตุผลในการเลือกบริโภคสินค้า (Rationality) โดยจะเลือกซื้อ
สินค้าท่ีทำให้ได้รับอรรถประโยชน์สูงสุด และผู้บริโภคทุกคนมีรายได้จำกัด ดังนั้น ในการเลือกซื้อ
สิน ค้า ผู้บริโภคจะเปรียบเทียบอรรถประโยชน์ของสินค้าแต่ละชนิดก่อน และสินค้าท่ีให้
อรรถประโยชน์มากท่ีสุดจะถูกเลือกก่อนตามลำดับ 

2) ความพอใจท่ีผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสินค้าและบริการ (Cardinal Utility) 
สามารถวัดออกมาเป็นหน่วยหรือตัวเลขได้ เช่นเดียวกับการวัดนํ้าหนักของสินค้าและบริการอื่น ๆ 
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หน่วยนับของอรรถประโยชน์หรือความพอใจ คือ ยูทิล (Utils) เช่น นํ้าด่ืม 1 ขวด ให้ความพอใจหรือ
ให้อรรถประโยชน์แก่ผู้บริโภค10 ยูทิล เป็นต้น และสินค้าสามารถแบ่งออกเป็นหน่วยย่อย ๆ ได้ แต่ละ
หน่วยมีลักษณะและคุณภาพเหมือนกันทำให้การซื้อขายสินค้าทำได้สะดวกและสินค้าสามารถ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ 

3) อรรถประโยชน์ส่วนเพิ่ม (Marginal Utility) การลดน้อยถอยลง (Diminishing) 
กล่าวคือถ้าผู้บริโภคบริโภคสินค้าและบริการเพิ่มขึ้นหนึ่งหน่วย อรรถประโยชน์ส่วนเพิ่มท่ีได้รับจาก
สินค้าหน่วยหลัง ๆ จะลดลงเรื่อย ๆ ซึ่งเป็นไปตามกฎการลดน้อยถอยลงของอรรถประโยชน์หน่วย
สุดท้าย (Law of Diminishing Marginal Utility) 

4) อรรถประโยชน์ ส่วนเพิ่ มของเงินมี ค่าคงท่ี  (Constant margind Utility of 
Money) กล่าวคือ อรรถประโยชน์ส่วนเพิ่มของเงินนั่นคงท่ี ไม่ว่าจำนวนเงินจะลดลงหรือเพิ่มมากขึ้น
เพียงไร 

5) ความพอใจท่ีผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสินค้าแต่ละชนิดเป็นอิสระต่อกัน ซึ่ง
หมายความว่าความพอใจในการบริโภคสินค้า x ขึ้นอยู่กับการบริโภคสินค้า x เพียงอย่างเดียว และได้
ขึ้นกับประมาณการบริโภคของสินค้า y 

         2.8.1 ประเภทของอรรถประโยชน์ 
        อรรถประโยชน์แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
       1) อรรถประโยชน์รวม (Total Utility: TU) หมายถึง จำนวนความพอใจท้ังหมดท่ี

ผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสินค้าในปริมาณหนึ่ง ๆ ซึ่งหาได้จากการนำอรรถประโยชน์ท่ีได้รับจาก
สินค้าทุกหน่วยท่ีบริโภคมารวมกัน ดังนั้น ค่าของอรรถประโยชน์รวมจึงขึ้นอยู่กับจำนวนสินค้าท่ี
บริโภค 

        2) อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้าย หรืออรรถประโยชน์ส่วนเพิ่ม(Marginal Utility: 
MU) หมายถึง อรรถประโยชน์ส่วนท่ีเพิ่มขึน้ (หรือลดลง) เมื่อผู้บริโภคได้บริโภคสินค้าชนิดเดียวกันนั้น
เพิ่มขึ้น (หรือลดลง) อีกหนึ่งหน่วย หรือสามารถแสดงได้ว่า อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้าย คือ ความ
พอใจท่ีเปล่ียนแปลงไปเมื่อจำนวนสินค้าท่ีบริโภคเปล่ียนแปลงไป 1 หน่วย 

        สรุป ความสัมพันธ์ระหว่างอรรถประโยชน์รวมและอรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายท่ี
ผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสินค้าเพิ่มขึ้นดังนี้ 

                1) เมื่ออรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายมีค่าเป็นบวก (MU > 0) อรรถประโยชน์
รวม (TU) มีค่าเพิ่มขึ้น 

                2) เมื่ออรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายมีค่าเป็นศูนย์ (MU = 0) อรรถประโยชน์
รวม (TU) มีค่าสูงสุด 
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           3) เมื่ออรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายมีค่าเป็นลบ (MU<0) อรรถประโยชน์รวม (TU) 
มีค่าลดลง 

2.9 ดุลยภาพของผู้บริโภคตามทฤษฎีอรรถประโยชน์ 
เมื่อผลของการบริโภคสินค้าแต่ละชนิดเป็นไปตามกฎการลดน้อยถอยลงของอรรถประโยชน์

หน่วยสุดท้ายแล้ว ผู้บริโภคยังต้องอยู่ภายใต้เงื่อนไขของงบประมาณท่ีมีอยู่จำกัดจำนวนหนึ่ง ซึ่งทำให้
ผู้บริโภคต้องตัดสินใจเลือกบริโภคสินค้าแต่ละชนิดในจำนวนท่ีทำให้ได้รับอรรถประโยชน์หรือความ
พอใจสูงสุดเรียกสภาวการณ์นี้ว่า “ดุลยภาพของผู้บริโภค (Consumer's Equilibrium)” ท้ังนี้จะแบ่ง
ออกเป็น 2 กรณี คือ กรณีท่ีผู้บริโภคมีรายได้ไม่จำกัดและกรณีท่ีผู้บริโภคมีรายได้จำกัด 

2.9.1 กรณีที่ผู้บริโภคมีรายได้ไม่จำกัด การท่ีผู้บริโภคมีรายได้ไม่จำกัดย่อมทำให้ผู้บริโภค
เลือกซื้อสินค้าต่างๆ ได้ตามท่ีต้องการ แต่จากข้อสมมติผู้บริโภคมีเหตุผลในการเลือกซื้อสินค้า คือ 
ได้รับความพอใจสูงสุดจากการบริโภค ผู้บริโภคจะเลือกบริโภคโดยเรียงตามลำดับของอรรถประโยชน์
หน่วยสุดท้ายท่ีได้รับจากสินค้าและจะบริโภคต่อไปจนอรรถประโยชน์รวมจากสินค้าสูงสุด และ
อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายมีค่าเท่ากับศูนย์ ผู้บริโภคจึงจะหยุดการบริโภคและเกิดดุลยภาพของ
ผู้บริโภค ซึ่งสามารถเขียนเงื่อนไขดุลยภาพของผู้บริโภคได้ดังนี้ 

         MUA = MUB = .... = MUN = 0 
โดยท่ี  MUA คือ อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายของสินค้า A 
         MUB คือ อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายของสินค้า B 
         MUN คือ อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายของสินค้าแต่ละชนิด 
2.9.2 กรณีที่ผู้บริโภคมีรายได้จำกัด ผู้บริโภคจะไม่สามารถบริโภคสินค้าได้ทุกชนิดตามท่ี

ต้องการแต่มีสิทธิ์เลือกบริโภคสินค้าได้ไม่เกินรายได้หรืองบประมาณท่ีมีอยู่ และถ้าราคาสินค้าเท่ากัน 
ผู้บริโภคจะเลือกบริโภคสินค้าท่ีให้อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายมากท่ีสุดก่อนแล้วจึงเลือกสินค้าอื่น ๆ 
รองลงมาตามลำดับ และจะบริโภคจนสินค้าหน่วยท่ีให้อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายของสินค้ามีค่า
เท่ากันท้ังหมดผู้บริโภคก็จะหยุดการบริโภค และเกิดดุลยภาพของผู้บริโภค เขียนเป็นเงื่อนไขได้ดังนี้ 

           MUA = MUB = .... = MUN 
โดยท่ี MUN คือ อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายของสินค้าแต่ละชนิดถ้าสินค้าแต่ละชนิดมีราคา

ไม่เท่ากัน หมายความว่า อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายท่ีได้รับจากสินค้าแต่ละชนิดนั้นมาจากจำนวน
เงินท่ีจ่ายไปมากน้อยแตกต่างกัน และสินค้าแต่ละชนิดมีคุณค่าต่อผู้บริโภคแตกต่างกันด้วย ดังนั้น 
เพื่อให้สามารถนำอรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายมาเปรียบเทียบกันได้จึงต้องปรับอรรถประโยชน์หน่วย
สุดท้ายให้จำนวนเงินเท่ากันก่อน ท้ังนี้สามารถทำได้โดยนำเอาราคาสินค้าไปหารอรรถประโยชน์หน่วย



12 

 

 

สุดท้ายของสินค้าทุกชนิด (MUN/PN) จะได้อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายท่ีมาจากจำนวนเงินท่ีจ่ายไป 
2 บาทเท่ากัน จึงนำมาเปรียบเทียบกันได้ 

กฎของอรรถประโยชน์สูงสุดมีสาระสำคัญว่า เมื่อผู้บริโภคบริโภคสินค้าชนิดต่าง ๆ จนทำให้
ได้รับอรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายต่อเงิน 2 บาทของสินค้าทุกชนิดมีค่าเท่ากัน (โดยใช้รายได้ท้ังหมดท่ี
มีอยู่)ผู้บริโภคจะได้รับอรรถประโยชน์สูงสุด และเกิดดุลยภาพของผู้บริโภค จึงสามารถเขียนเป็น
เงื่อนไขดุลยภาพของผู้บริโภคได้ดังนี้ 

                     MUA        =           MUB      =   ……….       MUN        
                        PA                     PB                             PN 
โดยท่ี  MUA คือ อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายของสินค้า A และ PA คือ ราคาสินค้า A 
         MUB คือ อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายของสินค้า B และ PB คือ ราคาสินค้า B 
         MUN คือ อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายของสินค้าแต่ละชนิด และ PN คือ ราคาสินค้า N 

2.10 ทฤษฎีความพอใจเท่ากัน 
       2.10.1 ข้อสมมตืที่สำคัญของทฤษฎีความพอใจเท่ากัน ดังนี้ 

      1) ผู้บริโภคเป็นผู้ท่ีมีเหตุผล มีความสามารถในการเปรียบเทียบ และจัดอันดับความ
พอใจระหว่างการบริโภคสินค้าในจำนวนหนึ่งกับอีกจำนวนหนึ่งได้ กล่าวคือ ผู้บริโภคสามารถบอกผล
จากการบริโภคโดยการเปรียบเทียบได้ว่า พอใจสินค้าใดมากกว่า น้อยกว่า หรือเท่ากัน โดยผู้บริโภคมี
รายได้จำกัด 

     2) ผู้บริโภคเป็นบุคคลท่ีมีความคงเส้นคงวา กล่าวคือ ถ้าผู้บริโภคมีความพึงพอใจในสินค้า
และบริการชนิดหนึ่งแล้ว ระดับความพอใจจะไม่เปล่ียนแปลงไม่ว่าจะเปรียบเทียบกับสินค้าใดก็ตาม 
เช่น เมื่อผู้บริโภคพอใจสินค้า X มากกว่าสินค้า Y และพอใจสินค้า Y มากกว่าสินค้า Z ดังนั้น เมื่อ
ผู้บริโภคมีความคงเส้นคงวาแล้วผู้บริโภคย่อมพอใจสินค้า X มากกว่าสินค้า Z ด้วย คุณสมบัติของ
ผู้บริโภคในลักษณะนี้ เรียกว่า ความสามารถในการถ่ายทอด 

     3) สินค้าท่ีบริโภคทุกชนิดเป็นสินค้าดี เป็นส่ิงท่ีผู้บริโภคต้องการหรือสร้างความพอใจใน
การบริโภคได้ กล่าวคือ สินค้าทุกชนิดท่ีบริโภคเป็นสินค้าท่ีให้ความพอใจแก่ผู้บริโภคได้ หากมีการ
บริโภคในจำนวนมากย่อมสร้างความพอใจในระดับท่ีสูงกว่าการได้บริโภคในจำนวนน้อย ๆ หรือ
บริโภคมากดีกว่าน้อย 

     4) การบริโภคอยู่ภายใต้กฎการลดน้อยถอยลงของอัตราการทดแทนกันของสินค้าหน่วย
สุดท้าย(Law of Diminishing Marginal Rate of Substitution: MRS) นั่นคือจำนวนสินค้าชนิด
หนึ่งท่ีผู้บริโภคยอมท่ีจะบริโภคลดลง เพื่อแลกกับการได้บริโภคสินค้าอีกชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นหนึ่งหน่วย 
โดยผู้บริโภคยังได้รับความพอใจเท่าเดิม ยกตัวอย่างเช่น เราอาจจะยอมแลกข้าว 5 ช้อนโต๊ะ เพื่อแลก
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กับนํ้า 1 แก้ว หรือแลกกับการท่ีจะไม่มีนํ้าด่ืมเลย อย่างไรก็ดี ในระดับความพึงพอใจเท่าเดิม เราจะ
ยอมแลกข้าวน้อยกว่า 8 ช้อนโต๊ะสำหรับนํ้าแก้วท่ี 2 

        2.10.2  ความหมายของเส้นความพอใจเท่ากัน 
         เส้นความพอใจเท่ากัน (Indifference Curve: IC) คือ เส้นท่ีแสดงถึงส่วนผสม

ของการบริโภคสินค้าสองชนิดในจำนวนต่าง ๆ ท่ีทำให้ผู้บริโภคได้รับความพอใจเท่ากัน ไม่ว่าผู้บริโภค
จะเลือกบริโภคสินค้าท้ังสองชนิด ณ ส่วนผสมใดบนเส้นความพอใจเท่ากันเส้นเดียวกันก็จะได้รับความ
พอใจท่ีเท่ากันตลอดท้ังเส้น 

ตาราง ส่วนผสมของการบริโภคสินค้า X และ Y ที่ให้ความพอใจเทา่กัน 
 

ส่วนผสม จำนวนสินค้า X (หน่วย) จำนวนสินค้า Y (หน่วย) 
A 0 25 
B 1 18 
C 2 12 
D 3 7 
E 4 3 
F 5 0 

 
จากตาราง กำหนดให้มีสินค้าให้เลือกบริโภคเพียง 2 ชนิด คือ สินค้า X และสินค้า Y สำหรับ

ส่วนผสม  A - F แสดงถึงส่วนผสมของสินค้า X และสินค้า Y ในจำนวนต่าง ๆ ท่ีให้ความพอใจเท่ากัน
แก่ผู้บริโภคในการเลือกบริโภคสินค้า X และสินค้า Y เพื่อให้ได้ความพอใจเท่ากันตลอด สามารถทำได้
ถ้ามีการบริโภคสินค้าชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นจะต้องลดการบริโภคสินค้าอีกชนิดหนึ่งลง หรือถ้าลดการบริโภค
สินค้าชนิดหนึ่งลงจะต้องเพิ่มการบริโภคสินค้าอีกชนิดหนึ่งให้มากขึ้น เช่น ท่ีส่วนผสม A ผู้บริโภคไม่
บริโภคสินค้า X เลย แต่บริโภคสินค้า Y จำนวน 25 หน่วย ส่วนผสม B ผู้บริโภคบริโภคสินค้า X 
จำนวน 1 หน่วยผู้บริโภคต้องลดการบริโภคสินค้า Y ลงอีกเหลือ 18 หน่วย ส่วนผสม C บริโภคสินค้า 
X เพิ่มขึ้นอีก 1 หน่วย 

 ทำให้ต้องลดการบริโภคสินค้า Y ลงอีกเหลือ 12 หน่วย กล่าวคือ เพื่อรักษาระดับความพอใจ
ให้เท่าเดิมผู้บริโภคต้องบริโภคสินค้า X เพิ่มขึ้นทีละ 1 หน่วย และยอมลดการบริโภคสินค้า Y ลง 
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  จากรูป กำหนดให้แกนต้ังเป็นสินค้า Y และแกนนอนเป็นสินค้า X เส้นท่ีเช่ือมโยงส่วนผสม

ของสินค้าท่ีทำให้ผู้บริโภคได้รับความพอใจเท่ากัน คือ เส้นความพอใจเท่ากัน (IC) ในกรณีท่ีสินค้าท้ัง
สองชนิดสามารถแบ่งเป็นหน่วยย่อย ๆ ได้ ทุก ๆ จุดบนเส้นความพอใจเท่ากันเป็นส่วนผสมต่าง ๆ 
ของสินค้าสองชนิดท่ีทำให้ผู้บริโภคได้รับความพอใจเท่ากัน 

          2.10.3 คุณสมบัติของเส้นความพอใจเท่ากัน 
                    เส้นความพอใจเท่ากันมีคุณสมบัติท่ีสำคัญ ดังนี้ 

         1) เส้นความพอใจเท่ากันเป็นเส้นท่ีทอดลงจากซ้ายไปขวา หรือมีความชันเป็นลบ 
และมีลักษณะโค้งเว้าเข้าหาจุดกำเนิด แสดงว่าสินค้าท้ังสองชนิดสามารถใช้ทดแทนกันได้ เมื่อมีการ
บริโภคสินค้าชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้น ผู้บริโภคจะต้องลดการบริโภคสินค้าอีกชนิดหนึ่งลง ในทางตรงข้าม เมื่อ
มีการบริโภคสินค้าชนิดหนึ่งลดลง ผู้บริโภคจะเพิ่มการบริโภคสินค้าอีกชนิดหนึ่งให้มากขึ้น โดยท่ี
ผู้บริโภคได้รับความพอใจเท่าเดิมหรืออยู่บนเส้นความพอใจเท่ากันเส้นเดิม 

             
 
 
 
 
 
           
 
 
        2) เส้นความพอใจเท่ากันมีได้หลายเส้น กล่าวคือ เส้นความพอใจเส้นท่ีอยู่สูงกว่าหรือ

อยู่ด้านขวาจะมีความพอใจท่ีมากกว่า ผู้บริโภคคนหนึ่ง ๆ สามารถสร้างเส้นความพอใจเท่ากันจากการ

ตาราง ส่วนผสมของการบริโภคสินค้า X และ Y ที่ให้ความพอใจเทา่กัน 

แสดงเส้นความพอใจเท่ากัน 
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บริโภคสินค้าสองชนิดได้หลายเส้น แต่ละเส้นแสดงถึงความพอใจท่ีแตกต่างกัน เรียกว่า “แผนภาพเส้น
ความพอใจเท่ากัน (Indifference Map)” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 จากรูป ผู้บริโภคคนหนึ่งมีเส้นความพอใจเท่ากัน 3 เส้น โดยเส้น IC2 เป็นเส้นความพอใจ

เท่ากันเส้นท่ีอยู่สูงสุด ซึ่งแสดงถึงระดับความพอใจมากท่ีสุด และมากกว่าระดับความพอใจของเส้นท่ี
อยู่ตํ่ากว่าท้ังสองเส้นคือ IC1 และ IC ส่วนผสม IC ให้ระดับความพอใจเท่ากันต่ําสุด 

          3) เส้นความพอใจเท่ากันมีลักษณะต่อเนื่องหรือไม่ขาดช่วง แสดงว่าสินค้าท้ังสอง
ชนิดมีความสามารถในการทดแทนกันได้โดยหน่วยของสินค้าจะเล็กมาก กล่าวคือ มีส่วนผสมของ
สินค้าท้ังสองชนิดเป็นจำนวนมาก ซึ่งสามารถสร้างความพอใจท่ีเท่ากันได้โดยไม่ขาดช่วง 

         4) เส้นความพอใจเท่ากันจะตัดกันไม่ได้ หากเส้นความพอใจเท่ากันตัดกันจะขัดแย้ง
กับข้อสมมติท่ีว่าเมื่อบริโภคสินค้ามากย่อมทำให้ผู้บริโภคได้รับความพอใจมากกว่าการบรโิภคน้อย 

 
 
 
 
 
 
 
 

            จากรูป สมมติว่าเส้นความพอใจเท่ากันตัดกันท่ีจุด a และถ้ายอมรับคุณสมบัติท่ีว่า เส้น
ความพอใจเท่ากันเส้นท่ีอยู่สูงกว่าจะให้ความพอใจมากกว่าเส้นท่ีอยู่ต่ําลงมาทางซ้ายมือ จะเห็นได้ว่า 

แสดงแผนภาพเส้นความพอใจเท่ากัน 

แสดงเส้นความพอใจเท่ากันตัดกันไม่ได้ 
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ส่วนประกอบของสินค้า X และสินค้า Y ท่ีจุด b จะให้ความพอใจแก่ผู้บริโภคมากกว่าท่ีจุด a แต่
ส่วนประกอบของสินค้าท่ีจุด a ให้ความพอใจแก่ผู้บริโภคเท่ากับท่ีจุด c และส่วนประกอบของสินค้าท่ี
จุด a ก็ให้ความพอใจเท่ากับท่ีจุด b เช่นกัน ท้ังนี้เพราะจุด a อยู่บนเส้นความพอใจเท่ากันท้ังเส้น IC 
และเส้น IC1 ถ้าพิจารณาตามข้อสมมติแล้ว ความพอใจท่ีได้รับจากการบริโภคสินค้าท่ีจุด b ก็จะต้อง
ให้ความพอใจเท่ากับการบริโภคสินค้าท่ีจุด c ซึ่งไม่ถูกต้องเพราะท่ีจุด b มีการบริโภคสินค้า y ใน
ปริมาณท่ีมากกว่าจุด c และอยู่บนเส้น 

ความพอใจเท่ากันท่ีสูงกว่า การบริโภคสินค้าท่ีจุด a ให้ความพอใจ 2 ระดับ ดังนั้น ถ้าเส้น
ความพอใจเท่ากันตัดกันจะแสดงให้เห็นเงื่อนไขของการเลือกท่ีขัดแย้งกัน ฉะนั้นเส้นความพอใจ
เท่ากันจะตัดกันไม่ได้ 

2.11 อัตราการทดแทนกันของสินค้าหน่วยสุดท้าย (Marginal Rate of Substitution: MRS) 
 อัตราการทดแทนกันของสินค้าหน่วยสุดท้าย หมายถึง จำนวนสินค้าชนิดหนึ่งท่ีผู้บริโภคยอม

ท่ีจะบริโภคลดลง เพื่อแลกกับการได้บริโภคสินค้าอีกชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นหนึ่งหน่วย โดยผู้บริโภคยังคง
ได้รับความพึงพอใจเท่าเดิม 

 ถ้ามีการลดการบริโภคสินค้า Y ลงเพื่อแลกกับการได้บริโภคสินค้า X เพิ่มขึ้น 1 หน่วย จะ
เขียนเป็นสัญลักษณ์ MRSXY แต่ถ้ามีการลดการบริโภคสินค้า X ลงเพื่อแลกกับการได้บริโภคสินค้า Y 
เพิ่ม 1 หน่วย 

 จะเขียนเป็นสัญลักษณ์ MRSYX อัตราการทดแทนกันของสินค้าหน่วยสุดท้ายสามารถเขียน
เป็นสูตรคำนวณได้ดังนี้ 

 
 
 

            โดยท่ี ΔX คือ ส่วนเปล่ียนแปลงของสินค้า X 

                    ΔY คือ ส่วนเปล่ียนแปลงของสินค้า Y 

 เครื่องหมายลบ (-) ท่ีอยู่หน้า ΔX หรือ ΔY แสดงถึงการท่ีผู้บริโภคยอมท่ีจะลดการบริโภค
สินค้าชนิดหนึ่งลง ในอัตราท่ีน้อยลง เพื่อจะเพิ่มการบริโภคสินค้าอีกชนิดหนึ่งให้มากขึ้น ซึ่งเป็นไปตาม
กฎการลดน้อยถอยลงของอัตราการทดแทนกันของสินค้าหน่วยสุดท้าย 

 เราสามารถทำความเข้าใจเรื่องกฎการลดน้อยถอยลงของอัตราการทดแทนกันของสินค้า
หน่วยสุดท้ายจากตารางและตัวอย่าง ดังนี้ 
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 จากตารางและรูป พบว่า จำนวนสินค้า Y ท่ีผู้บริโภคยอมสละ (ΔY) จะลดลงเรื่อย ๆ เพื่อ
แลกกับการได้บริโภคสินค้า X เพิ่มข้ึนทีละ 1 หน่วย กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ ค่า MRSXY  มีค่าลดลงเรื่อย 
ๆ เช่น ส่วนผสม A ไม่มีการบริโภคสินค้า X เลย ส่วนผสม B ผู้บริโภคยอมลดการบริโภคสินค้า Y ลง 
25 หน่วย ณ ส่วนผสม C ผู้บริโภคยอมลดการบริโภคสินค้า Y ลง 20 หน่วย ในทำนองเดียวกัน ณ 
ส่วนผสม D, E และ F ผู้บริโภคยอมลดการบริโภคสินค้า Y ลง 15, 10 และ 5 หน่วยตามลำดับ ท้ังนี้

จะพบว่า ΔY มีจำนวนลดลงเรื่อย ๆ ซึ่งทำให้ค่า MRSXY ลดลง และเป็นไปตามกฎการลดน้อยถอยลง
ของอัตราทดแทนกันของสินค้าหน่วยสุดท้าย 

2.12 เส้นงบประมาณหรือเส้นราคา (Budget Line or Price Line)  
          เส้นงบประมาณหรือเส้นราคา (Budget Line or Price Line) หมายถึง เส้นท่ีแสดงถึง
ส่วนผสมของสินค้า   2 ชนิดในจำนวนต่าง ๆ ซึ่งสามารถซื้อได้ด้วยเงินจำนวนหนึ่งท่ีเท่ากัน ไม่ว่า
ผู้บริโภคจะเลือกซื้อสินค้าท้ังสองชนิด ณ ส่วนผสมใด ๆ บนเส้นงบประมาณเดียวกัน ผู้บริโภคจะ

ตาราง อัตราการทดแทนกันของสินค้าหน่วยสุดท้าย 

แสดงอัตราการทดแทนกันของสินค้าหน่วยสุดท้าย 
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จ่ายเงินให้จำนวนท่ีเท่ากันตลอดท้ังเส้น พิจารณา ณ ราคาตลาดในขณะนั้น เส้นงบประมาณจะมี
ลักษณะเป็นเส้นตรง มีความชันเป็นลบเสมอ 

 

 
จากตาราง กำหนดให้มีสินค้า 2 ชนิดให้เลือกซื้อ ได้แก่ สินค้า X และสินค้า Y โดยสินค้า X 

ราคาหน่วยละ 10 บาท และสินค้า Y ราคาหน่วยละ 20 บาท โดยท่ีผู้บริโภคมีงบประมาณ 500 บาท 
ส่วนผสม A - F แสดงถึงส่วนผสมของปัจจัย X และปัจจัย Y ในจำนวนต่าง ๆ สามารถซื้อด้วย
งบประมาณ 500 บาทหากนำความสัมพันธ์ระหว่างราคาสินค้าและจำนวนสินค้าท้ังหมดท่ีซื้อด้วย
งบประมาณท่ีมีอยู่ สามารถเขียนเป็นสมการได้ดังนี้ 

 
M = X(PX) + Y(PY) 

 
            โดยท่ี M= งบประมาณท่ีมีอยู่ 
                    Y= จำนวนสินค้า Y ท่ีผู้บริโภคซื้อ 
                    X= จำนวนสินค้า X ท่ีผู้บริโภคซื้อ 
            PX   และ PY   = ราคาสินค้า X และราคาสินค้า Y 
 
 
 
 
 
 
 

ส่วนผสม จำนวนสินค้า X (หน่วย) จำนวนสินค้า Y (หน่วย) 
A 0 25 
B 10 20 
C 20 15 
D 30 10 
E 40 5 
F 50 0 

ตาราง ส่วนผสมของสินค้า X และสินค้า Y ด้วยงบประมาณเท่ากัน (500 บาท) 

เส้นงบประมาณ 
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  จากรูป ข้อมูลจากตารางสามารถหาเส้นงบประมาณได้จากการเช่ือมจุด A - F ซึ่งแต่ละจุด
แสดงถึงส่วนผสมของสินค้า X และสินค้า Y โดยใช้งบประมาณท่ีเท่ากันในการซื้อสินค้า คือ 500 บาท
เมือ่ลากเส้นเช่ือมจุดท้ังหมดจะได้เส้นงบประมาณ เส้นนี้มีลักษณะเป็นเส้นตรงลาดลงจากซ้ายไปขวามี
ความชันเป็นลบ กล่าวคือ ถ้าผู้บริโภคซื้อสินค้า X เพิ่มขึ้นก็จะซื้อสินค้า Y ลดลง เช่น ถ้าผู้บริโภคซื้อ
สินค้า X จำนวน 10 หน่วย จะซื้อสินค้า Y จำนวน 20 หน่วย ในจำนวนเงินท่ีมีอยู่คือ 500 บาท หาก
ซื้อสินค้า X เพิ่มขึ้นจาก 10 หน่วยเป็น 20 หน่วย ก็จำเป็นต้องลดการซื้อสินค้า Y ลงจาก 20 หน่วย
เหลือ 15 หน่วยแต่ยังคงใช้จำนวนเงินเท่าเดิมคือ 500 บาท ซึ่งสามารถหาค่าความชันของเส้น
งบประมาณได้จากสูตรต่อไปนี้ 

 
 
         

             โดยท่ี  -ΔY = ส่วนเปล่ียนแปลงของจำนวนสินค้า Y ท่ีลดลง 

                          ΔX = ส่วนเปล่ียนแปลงของจำนวนสินค้า X ท่ีเพิ่มขึ้น 
 จากรูป จุด H ผู้บริโภคไม่สามารถซื้อสินค้าได้ ณ ส่วนผสมนี้ได้ เนื่องจากต้องใช้เงินเกินกว่า

งบประมาณท่ีมีอยู่ ส่วนจุด G เป็นจุดท่ีแสดงส่วนผสมของสินค้าท่ีใช้เงินน้อยกว่างบประมาณ ใน
ทำนองเดียวกันจุดอื่น ๆ ท่ีอยู่ภายในพื้นท่ีสามเหล่ียม 0AF เป็นจุดท่ีแสดงถึงส่วนผสมของสินค้าท่ีใช้
เงินน้อยกว่าเงินงบประมาณท่ีมีอยู่หรือเป็นจุดท่ีสามารถซื้อได้ในขอบเขตของงบประมาณท่ีมีอยู่ซึ่งใช้
เงินงบประมาณไม่หมดสำหรับทุก ๆ จุดบนเส้นงบประมาณจะแสดงถึง ส่วนผสมของสินค้าท่ีใช้เงิน
เท่ากับงบประมาณท่ีมีอยู่พอดี 

          2.12.1 การเปลี่ยนแปลงของเสน้งบประมาณ 
           เส้นงบประมาณมีการเปล่ียนแปลง 2 ลักษณะ คือ การเปล่ียนแปลงเส้นงบประมาณ

เมื่อรายได้ท่ีแท้จริงเปล่ียนแปลงไป และการเปล่ียนแปลงเส้นงบประมาณเมื่อราคาสินค้าเปล่ียนแปลง
ไป ดังนี้ 
                   1) การเปลี่ยนแปลงเส้นงบประมาณเม่ือรายได้ที่แท้จริงเปลี่ยนแปลงไป รายได้ท่ี
แท้จริงของผู้บริโภค คือ จำนวนสินค้าและบริการท่ีผู้บริโภคซื้อได้ ซึ่งแสดงถึงอำนาจซื้อของผู้บริโภค 
ดังนั้น รายได้ท่ีแท้จริงเปล่ียนแปลงไปนั้นมีสาเหตุมาจากรายได้ท่ีเป็นตัวเงินเปล่ียนแปลง ในขณะท่ี
ราคาสินค้าคงท่ี หรือสาเหตุจากรายได้ท่ีเป็นตัวเงินคงท่ี แต่ราคาสินค้าเปล่ียนแปลงกรณีท่ีรายได้ท่ีเป็น
ตัวเงินเพิ่มขึ้น ในขณะท่ีราคาสินค้าคงท่ี ย่อมทำให้ผู้บริโภคซื้อสินค้าได้มากขึ้นในทางตรงข้าม ถ้า
ผู้บริโภคมีรายได้ท่ีเป็นตัวเงินลดลง ย่อมทำให้ผู้บริโภคซื้อสินค้าได้น้อยลง ดังนั้น รายได้ท่ีแท้จริง
เปล่ียนแปลงไปจะมีผลทำให้เส้นงบประมาณเปล่ียนแปลงไปด้วย ดังแสดงในรูป 
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จากรูป สมมติว่างบประมาณเดิมคือ เส้น AB ใช้จ่ายเงินงบประมาณไปจำนวนหนึ่ง เมื่อ
ผู้บริโภคมีรายได้เพิ่มขึ้นเส้นงบประมาณจะเคล่ือนย้ายไปอยู่ท่ีเส้น EF  แต่ถ้าผู้บริโภคมีรายได้หรือ
งบประมาณลดลงเส้นงบประมาณจะเคล่ือนย้ายมาอยู่ท่ีเส้น CD ในขณะท่ีราคาสินค้ายังคงท่ี 

      2) การเปลี่ยนแปลงเส้นงบประมาณเม่ือราคาสินค้าเปลี่ยนแปลงไป การเปล่ียนแปลง
เส้นงบประมาณในลักษณะนี้เกิดจากราคาสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งเปล่ียนไปโดยท่ีราคาสินค้าอีกชนิด
หนึ่งและงบประมาณไม่เปล่ียนแปลง ดังแสดงในรูป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
          

จากรูป สมมติว่าราคาสินค้าเปล่ียนแปลงถูกลง และผู้บริโภคต้องการซื้อสินค้า X เพียงชนิด
เดียวจะสามารถซื้อได้มากขึ้น โดยใช้งบประมาณเท่าเดิม (AB) สำหรับสินค้า Y ผู้บริโภคจะซื้อใน
จำนวนเท่าเดิมเนื่องจากราคาสินค้า Y ไม่เปล่ียนแปลง ดังนั้น เมื่อราคาสินค้า X ถูกลงจะมีผลทำให้
เส้นงบประมาณเดิมย้ายไปทางขวามือ โดยย้ายไปยังเส้นงบประมาณใหม่ คือ AD ในทางตรงข้าม ถ้า
ราคาสินค้า Y ถูกลง ผู้บริโภคจะซื้อสินค้า Y เพิ่มขึ้น โดยซื้อสินค้า X เท่าเดิม ผลท่ีตามมาคือ เส้น
งบประมาณเดิมย้ายไปทางขวามือโดยย้ายไปยังเส้นงบประมาณใหม่ คือ BC 
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เราทราบแล้วว่าจุดต่าง ๆ บนเส้น IC เส้นเดียวกันจะให้ความพอใจเท่ากัน แต่ท้ังนี้ไม่ได้
หมายความว่าผู้บริโภคจะสามารถเลือกบริโภคหรือเลือกซื้อสินค้าและบริการ ณ จุดใด ๆ บนเส้น IC 
ได้ตามใจชอบการจะเลือกซื้อสินค้าและบริการ ณ จุดใด ๆ ต้องคำนึงถึงรายได้ท่ีตนเองมีอยู่ด้วย และ
เนื่องจากแผนภาพเส้นความพอใจเท่ากัน (Indifference Map) จะมีเส้นความพอใจเท่ากันอยู่หลาย
เส้น ดังนั้น เมื่อนำเส้นงบประมาณไปวางลงในแผนภาพนี้จะต้องมี IC เส้นใดเส้นหนึ่งสัมผัสกับเส้น
งบประมาณพอดีณ จุดสัมผัสนี้เองแสดงให้เห็นว่าจำนวนของสินค้าท้ัง 2 ชนิด ซึ่งซื้อด้วยเงินจำนวนท่ี
กำหนดให้จะทำให้ 

ผู้บริโภคได้รับความพอใจสูงสุด เราเรียกจุดนี้ว่า “จุดดุลยภาพของผู้บริโภค (Consumer's 
Equilibrium) ” ดังรูป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 จากรูป แผนภาพแสดงเส้นความพอใจเท่ากันและเส้นงบประมาณ เมื่อพิจารณาพบว่า 

ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อสินค้า X และสินค้า Y ได้เฉพาะส่วนผสมท่ีใช้เงินซื้อเท่ากับงบประมาณท่ีมี
อยู่ นั่นคือ จุด E ให้ความพอใจแก่ผู้บริโภคสูงสุดและอยู่ภายใต้เงื่อนไขงบประมาณท่ีมีอยู่ ซึ่งจุด E ถือ
เป็นจุดดุลยภาพของผู้บริโภค ผู้บริโภคจะซื้อสินค้า X จำนวน X หน่วย และซื้อสินค้า Y จำนวน Y 
หน่วยจุดดุลยภาพของผู้บริโภค เป็นจุดสัมผัสระหว่างเส้นงบประมาณกับเส้นความพอใจเท่ากัน และ
ความชันของเส้นความพอใจเท่ากันท่ีจุด E เท่ากับความชันของเส้นงบประมาณ ซึ่งค่าความชันของ
เส้นความพอใจเท่ากันคือ ค่า MRSXY ส่วนค่าความชันของเส้นงบประมาณคือ PX/PY ดังนั้น ณ จุด
ดุลยภาพของผู้บริโภคจะได้ว่า 

 

             slope ของเส้นความพอใจเท่ากัน = MRSXY = -ΔY 

                                                                       ΔX 
              และ slope ของเส้นงบประมาณ = PX 
                                                         PY 
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นั่นคือดุลยภาพของผู้บริโภคคนหนึ่งท่ีมีรายได้จำนวนหนึ่งจะเกิดขึ้น  ณ เงื่อนไขท่ีความชัน
ของเส้นความพอใจเท่ากันเท่ากับความชันของเส้นงบประมาณ ณ จุดสัมผัส และผู้บริโภคจะได้รับ
ความพอใจสูงสุด ณ เงื่อนไข 

                                           MRSXY = PX 
                                                         PY 
 
จากเงื่อนไขดุลยภาพของผู้บริโภคข้างต้น การท่ีจะทำให้เกิดดุลยภาพของผู้บริโภคได้นั้น 

ผู้บริโภคจะต้องเลือกซื้อสินค้าท้ังสองชนิดจนกระท่ังอัตราการทดแทนกันของสินค้าหน่วยสุดท้าย
เท่ากับสัดส่วนของราคาสินค้าพอดี 

2.13 ดุลยภาพของผู้บริโภค 
 เราทราบแล้วว่าจุดต่าง ๆ บนเส้น IC เส้นเดียวกันจะให้ความพอใจเท่ากัน แต่ท้ังนี้ไม่ได้

หมายความว่าผู้บริโภคจะสามารถเลือกบริโภคหรือเลือกซื้อสินค้าและบริการ ณ จุดใด ๆ บนเส้น IC 
ได้ตามใจชอบการจะเลือกซื้อสินค้าและบริการ ณ จุดใด ๆ ต้องคำนึงถึงรายได้ท่ีตนเองมีอยู่ด้วย และ
เนื่องจากแผนภาพเส้นความพอใจเท่ากัน (Indifference Map) จะมีเส้นความพอใจเท่ากันอยู่หลาย
เส้น ดังนั้น เมื่อนำเส้นงบประมาณไปวางลงในแผนภาพนี้จะต้องมี IC เส้นใดเส้นหนึ่งสัมผัสกับเส้น
งบประมาณพอดีณ จุดสัมผัสนี้เองแสดงให้เห็นว่าจำนวนของสินค้าท้ัง 2 ชนิด ซึ่งซื้อด้วยเงินจำนวนท่ี
กำหนดให้จะทำให้ 

ผู้บริ โภคได้รับความพอใจสู งสุด  เราเรียก จุดนี้ ว่ า “ จุด ดุลยภาพของผู้บริ โภค 
(Consumer's Equilibrium) ” ดังรูป 
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          2.13.1 การเปลี่ยนแปลงดุลยภาพของผู้บริโภค 
         ดุลยภาพของผู้บริโภคจะเปล่ียนแปลงไป ถ้าราคาสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง

หรือรายได้ของผู้บริโภคเปล่ียนแปลง ท่ีเป็นเช่นนี้เนื่องจากการเปล่ียนแปลงของราคาสินค้าและบริการ
และรายได้ของผู้บริโภค ทำให้เส้นงบประมาณย้ายจากท่ีเดิม ไปสัมผัสกับจุดใดจุดหนึ่งบนเส้น IC เส้น
อื่น เพื่อให้เข้าใจง่ายข้ึนจะแยกพิจารณาเป็น 2 กรณี ดังนี้ 

         1) ดุลยภาพเปลี่ยนแปลงเม่ือราคาสินค้าและบริการชนิดหนึ่งเปลี่ยนแปลง แต่
ราคาสินค้าอีกชนิดหนึ่งคงเดิม ดังรูป สมมติว่าราคาสินค้า X ลดลง ผู้บริโภคจึงซื้อสินค้า X ได้เพิ่มขึ้น
ด้วยจำนวนเงินเท่าเดิม ดังนั้น เส้นงบประมาณ AB จึงย้ายมาอยู่ท่ี AB1 และสัมผัสเส้น IC1 ณ จุด E1 
ดุลยภาพของผู้บริโภคจึงเปล่ียนจาก E มาอยู่ท่ี E1 ปริมาณซื้อสินค้า 2 ชนิด จึงเปล่ียนแปลงไป เมื่อ
ดุลยภาพอยู่ ณ จุด E ผู้บริโภคซื้อสินค้า X จำนวน X หน่วย และซื้อสินค้า Y จำนวน Y หน่วย เมื่อ
ราคาสินค้าลดลงดุลยภาพย้ายมาอยู่ ณ จุด E1 ปริมาณซื้อสินค้า X จึงเป็น X1 หน่วย และปริมาณซื้อ
สินค้า Y เป็น Y1 หน่วย และเส้นท่ีเช่ือมต่อจุดดุลยภาพ E และ E1 เรียกว่า “เส้นการบริโภคตามราคา 
(Price Consumption Curve : PCC)” ซึ่งหมายถึง เส้นท่ีแสดงแนวทางการบริโภคสินค้าของ
ผู้บริโภคอันเนื่องมาจากราคาสินค้าเปล่ียนแปลง 

 
 
 
 
 
 
 
  
 
          2)  ดุลยภาพเปลี่ยนแปลงเม่ือรายได้ของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลง โดยกำหนดให้

ราคาสินค้า X และสินค้า Y คงท่ี เมื่อรายได้ของผู้บริโภคเปล่ียนแปลงจะมีผลให้เส้นงบประมาณ
เปล่ียนแปลงไปด้วย คือเส้นใหม่จะขนานและอยู่ห่างจากเส้นเดิมเป็นระยะเท่ากันตลอดเส้น แต่จะอยู่
สูงหรือตํ่ากว่าเส้นเดิมข้ึนอยู่กับรายได้เพิ่มข้ึนหรือลดลง ถ้ารายได้เพิ่มข้ึนเส้นงบประมาณใหม่อยู่เหนือ
เส้นเดิม ถ้ารายได้ลดลงเส้นงบประมาณใหม่อยู่ใต้เส้นเดิม ดังรูป เส้น AB คือ เส้นงบประมาณเดิม 
และ E คือ จุดดุลยภาพเดิม เมื่อรายได้ของผู้บริโภคเพิ่มขึ้นงบประมาณจึงขยับสูงขึ้นเป็นเส้น A1 B1 
และสัมผัสกับเส้น IC1 ท่ีจุด E1 ดุลยภาพใหม่จึงย้ายมาอยู่ ท่ี จุด E1 ปริมาณซื้อสินค้า X คือ X1 
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ปริมาณซื้อสินค้า Y คือ Y1 และเส้นท่ีเช่ือมต่อจุด          ดุลยภาพ E และ E1 เรียกว่า “เส้นการ
บริโภคตามรายได้ (Income Consumption Curve: ICC)” ซึ่งหมายถึงเส้นท่ีแสดงแนวทางการ
บริโภคสินค้าของผู้บริโภคอันเนื่องมาจากรายได้ของผู้บริโภคเปล่ียนแปลง 

 
สรุป ทฤษฎีอรรถประโยชน์เป็นทฤษฎีท่ีนำมาใช้อธิบายพฤติกรรมผู้บริโภคซึ่งใช้ในการ

วิเคราะห์แบบนับจำนวนได้ โดยมีข้อสมมติท่ีสำคัญคือ อรรถประโยชน์ท่ีผู้บริโภคได้รับจากการบริโภค
สินค้าและบริการสามารถวัดค่าออกมาเป็นหน่วยได้ อรรถประโยชน์ หมายถึง ความพอใจท่ีผู้บริโภค
ได้รับจากการบริโภคสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง หรืออรรถประโยชน์คือ ส่ิงท่ีมีอยู่ในตัวสินค้า
และบริการซึ่งสามารถบำบัดความต้องการหรือสร้างความพอใจให้แก่ผู้บริโภคได้            ดุลยภาพ
ของผู้บริโภค คือ สภาวะท่ีผู้บริโภคตัดสินใจเลือกบริโภคสินค้าชนิดต่าง ๆ ท่ีทำให้ได้รับอรรถประโยชน์
รวมสูงสุด 

ทฤษฎีความพอใจเท่ากันเป็นอีกทฤษฎีหนึ่งท่ีนำมาใช้อธิบายพฤติกรรมผู้บริโภคซึ่งใช้การ
วิเคราะห์แบบนับลำดับท่ีได้ โดยมีข้อสมมติท่ีสำคัญคือ ผู้บริโภคเป็นผู้ท่ีมีเหตุผลและมีความสามารถ
ในการเปรียบเทียบและจัดอันดับความพอใจของการบริโภคสินค้าและบริการได้ ทฤษฎีนี้ต้องอาศัย
เส้นความพอใจเท่ากันและเส้นงบประมาณมาช่วยในการวิเคราะห์ เส้นความพอใจเท่ากันเป็นเส้นท่ี
แสดงส่วนผสมของการบริโภคสินค้าสองชนิดในจำนวนต่าง ๆ ซึ่งทำให้ผู้บริโภคได้รับความพอใจ
เท่ากัน ส่วนเส้นงบประมาณเป็นเส้นท่ีแสดงถึงส่วนผสมของสินค้าสองชนิดในจำนวนต่างๆ ซึ่งสามารถ
ซื้อได้ด้วยงบประมาณหนึ่งท่ีเท่ากัน ดุลยภาพของผู้บริโภคคือ สภาวะท่ีผู้บริโภคตัดสินใจซื้อสินค้าและ
บริการสองชนิดในส่วนผสมท่ีทำให้ได้รับความพอใจสูงสุดด้วยงบประมาณท่ีมีอยู่ 

2.14 การเรยีนการสอนแบบ Active Learning 
Active Learning คือกระบวนการจัดการเรียนรู้ ท่ี ผู้ เรียนได้ลงมือกระทําและได้ใช้

กระบวนการคิด เกี่ยวกับส่ิงท่ีเขาได้กระทําลงไป (Bonwell, 1991) เป็นการจัดกิจกรรมการเรียนรู้
ภายใต้สมมติฐานพื้นฐาน 2  ประการ คือ 1) การเรียนรู้เป็นความพยายามโดยธรรมชาติของมนุษย์, 
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และ 2) แต่ละบุคคลมีแนวทางในการ เรียนรู้ท่ีแตกต่างกัน (Meyers and Jones, 1993) โดยผู้เรียน
จะถูกเปล่ียนบทบาทจากผู้รับความรู้(receive) ไปสู่การมีส่วนร่วมในการสร้างความรู้(co-creators)( 
Fedler and Brent, 1996) 

Active Learning จึงเป็นกระบวนการจัดการเรียนรู้ตามแนวคิดการสร้างสรรค์ทางปัญญา 
(Constructivism) ท่ีเน้นกระบวนการเรียนรู้มากกว่าเนื้อหาวิชา เพื่อช่วยให้ผู้เรียนสามารถเช่ือมโยง
ความรู้ หรือสร้างความรู้ให้เกิดขึ้นในตนเอง ด้วยการลงมือปฏิบัติจริงผ่านส่ือหรือกิจกรรมการเรียนรู้ 
ท่ีมีครูผู้สอนเป็นผู้ แนะนํา กระตุ้น หรืออํานวยความสะดวก ให้ ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้ขึ้น โดย
กระบวนการคิดขั้นสูง กล่าวคือ ผู้เรียนมีการวิเคราะห์ สังเคราะห์ และการประเมินค่าจากส่ิงท่ีได้รับ
จากกิจกรรมการเรียนรู้ ทําให้การเรียนรู้ เป็นไปอย่างมีความหมายและนําไปใช้ในสถานการณ์อื่นๆได้
อย่างมีประสิทธิภาพ (สถาพร พฤฑฒิกุล, 2558) 

ลักษณะของการจัดการเรียนการสอนแบบ Active Learning เป็นดังนี้ (ไชยยศ เรืองสุวรรณ, 
2553) 

  1) เป็นการเรียนการสอนท่ีพัฒนาศักยภาพทางสมอง ได้แก่ การคิด การแก้ปัญหา 
และการนําความรู้ไปประยุกต์ใช้ 

2) เป็นการเรียนการสอนท่ีเปิดโอกาสให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมในกระบวนการเรียนรู
สูงสุด 

3) ผู้เรียนสร้างองค์ความรู้และจัดกระบวนการเรียนรู้ด้วยตนเอง 
   4) ผู้เรียนมีส่วนร่วมในการเรียนการสอนท้ังในด้านการสร้างองค์ความรู้ การสร้าง

ปฏิสัมพันธ์ร่วมกัน ร่วมมือกันมากกว่าการแข่งขัน 
5) ผู้เรียนเรียนรู้ความรับผิดชอบร่วมกัน การมีวินัยในการทํางาน และการแบ่งหน้าท่ี

ความรับผิดชอบ 
6) เป็นกระบวนการสร้างสถานการณ์ให้ผู้เรียนอ่าน พูด ฟัง คิดอย่างลุ่มลึก ผู้เรียน

จะเป็นผู้จัดระบบ การเรียนรู้ด้วยตนเอง 
7) เป็นกิจกรรมการเรียนการสอนท่ีเน้นทักษะการคิดขั้นสูง 
8) เป็นกิจกรรมท่ีเปิดโอกาสให้ผู้เรียนบูรณาการข้อมูลข่าวสาร หรือสารสนเทศ และ

หลักการความคิดรวบยอด 
9) ผู้สอนจะเป็นผู้อํานวยความสะดวกในการจัดการเรียนรู้ เพื่อให้ผู้เรียนเป็นผู้

ปฏิบัติด้วยตนเอง 
          10) ความรู้เกิดจากประสบการณ์ การสร้างองค์ความรู้ และการสรุปทบทวนของ

ผู้เรียน 
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บทบาทของอาจารย์ผู้สอนในการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ตามแนวทางของ Active Learning 
ดังนี้ (ณัชนัน แก้วชัยเจริญกิจ, 2550) จัดให้ผู้เรียนเป็นศูนย์กลางของการเรียนการสอน 

กิจกรรมต้องสะท้อน ความต้องการในการพัฒนาผู้เรียนและเน้นการนําไปใช้ประโยชน์ในชีวิตจริงของ
ผู้เรียน 

          1) สร้างบรรยากาศของการมีส่วนร่วม และการเจรจาโต้ตอบท่ีส่งเสริมให้ผู้เรียนมี
ปฏิสัมพันธ์ที่ดี กับผู้สอนและเพื่อนในช้ันเรียน 

           2) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนให้เป็นพลวัต ส่งเสริมให้ผู้ เรียนมีส่วนร่วมในทุก
กิจกรรมรวมทั้ง กระตุ้นให้ผู้เรียนประสบความสําเร็จในการเรียนรู้ 

3) จัดสภาพการเรียนรู้แบบร่วมมือ ส่งเสริมให้เกิดการร่วมมือในกลุ่มผู้เรียน 
4) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนให้ท้าทาย และให้โอกาสผู้เรียนได้รับวิธีการสอนท่ี

หลากหลาย 
           5) วางแผนเกี่ยวกับเวลาในจัดการเรียนการสอนอย่างชัดเจน ท้ังในส่วนของเนื้อหา 

และกิจกรรม 
6) ครูผู้สอนต้องใจกว้าง ยอมรับในความสามารถในการแสดงออก และความคิดของ

ท่ีผู้เรียน 
            
การจัดการเรียนรู้แบบ Active Learning สามารถสร้างให้เกิดขึ้นได้ท้ังในห้องเรียนและนอก

ห้องเรียน รวมท้ังสามารถใช้ได้กับนักเรียนทุกระดับ ท้ังการเรียนรู้เป็นรายบุคคล การเรียนรู้แบบกลุ่ม
เล็ก และการเรียนรู้ แบบกลุ่มใหญ่ McKinney (2008) ได้เสนอตัวอย่างรูปแบบหรือเทคนิค การจัด
กิจกรรมการเรียนรู้ท่ีจะช่วยให้ ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้แบบ Active Learning ได้ดี ได้แก่ 

          1) การเรียนรู้แบบแลกเปล่ียนความคิด (Think-Pair-Share) คือการจัดกิจกรรมการ
เรียนรู้ท่ีให้ ผู้เรียนคิดเกี่ยวกับประเด็นท่ีกําหนดแต่ละคน ประมาณ 2 -3 นาที (Think) จากนั้นให้
แลกเปล่ียนความคิดกับ เพื่อนอีกคน 3-5 นาที (Pair) และนําเสนอความคิดเห็นต่อผู้เรียนท้ังหมด 
(Share) 

2) การเรียนรู้แบบร่วมมือ (Collaborative learning group) คือการจัดกิจกรรม
การเรียนรู้ท่ีให้ ผู้เรียนได้ทํางานร่วมกับผู้อื่น โดยจัดเป็นกลุ่มๆ ละ 3-6 คน 

3) การเรียนรู้แบบทบทวนโดยผู้เรียน (Student-led review sessions) คือการจัด
กิจกรรมการ เรียนรู้ท่ีเปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้ทบทวนความรู้และพิจารณาข้อสงสัยต่าง ๆ ในการ
ปฏิบัติกิจกรรมการเรียนรู้ โดยครูจะคอยช่วยเหลือกรณีท่ีมีปัญหา 
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4) การเรียนรู้แบบใช้เกม (Games) คือการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ท่ีผู้สอนนําเกมเข้า
บูรณาการใน การเรียนการสอน ซึ่งใช้ได้ท้ังในขั้นการนําเข้าสู่บทเรียน การสอน การมอบหมายงาน 
และหรือขั้นการ ประเมินผล 

5) การเรียนรู้แบบวิเคราะห์วีดีโอ (Analysis or reactions to videos) คือการจัด
กิจกรรมการ เรียนรู้ท่ีให้ผู้เรียนได้ดูวีดีโอ 5-20 นาที แล้วให้ผู้เรียนแสดงความคิดเห็น หรือสะท้อน
ความคิดเกี่ยวกับส่ิงท่ีได้ดู อาจโดยวิธีการพูดโต้ตอบกัน การเขียน หรือ การร่วมกันสรุปเป็นรายกลุ่ม 

6) การเรียนรู้แบบโต้วาที (Student debates) คือการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ท่ีจัด
ให้ผู้เรียนได้ นําเสนอข้อมูลท่ีได้จากประสบการณ์และการเรียนรู้  เพื่อยืนยันแนวคิดของตนเองหรือ
กลุ่ม 

  
7) การเรียน รู้ แบบ ผู้ เรียนสร้ างแบบทด สอบ  (Student generated exam 

questions) คือการ จัดกิจกรรมการเรียนรู้ท่ีให้ผู้เรียนสร้างแบบทดสอบจากส่ิงท่ีได้เรียนรู้มาแล้ว 
8) การเรียนรู้แบบกระบวนการวิจัย (Mini-research proposals or project) คือ

การจัดกิจกรรม การเรียนรู้ท่ีอิงกระบวนการวิจัย โดยให้ผู้เรียนกําหนดหัวข้อท่ีต้องการเรียนรู้ วาง
แผนการเรียน เรียนรู้ตามแผน สรุปความรู้หรือสร้างผลงาน และสะท้อนความคิดในส่ิงท่ีได้เรียนรู้ หรือ
อาจเรียกว่าการสอนแบบโครงงาน (project-based learning) หรือ การสอนแบบใช้ปัญหาเป็นฐาน
(problem-based learning) 

9) การเรียนรู้แบบกรณีศึกษา (Analyze case studies) คือการจัดกิจกรรมการ
เรียนรู้ท่ีให้ผู้เรียน ได้อ่านกรณีตัวอย่างท่ีต้องการศึกษา จากนั้นให้ผู้เรียนวิเคราะห์และแลกเปล่ียน
ความคิดเห็นหรือแนวทาง แก้ปัญหาภายในกลุ่ม แล้วนําเสนอความคิดเห็นต่อผู้เรียนท้ังหมด 

10) การเรียนรู้แบบการเขียนบันทึก (Keeping journals or logs) คือการจัด
กิจกรรมการเรียนรู้ท่ี ผู้เรียนจดบันทึกเรื่องราวต่างๆ ท่ีได้พบเห็น หรือเหตุการณ์ท่ีเกิดขึ้นในแต่ละวัน 
รวมทั้งเสนอความคิดเพิ่มเติม เกี่ยวกับบันทึกท่ีเขียน 

11) การเรียนรู้แบบการเขียนจดหมายข่าว (Write and produce a newsletter) 
คือการจัด กิจกรรมการเรียนรู้ท่ีให้ผู้เรียนร่วมกันผลิตจดหมายข่าว อันประกอบด้วย บทความ ข้อมูล
สารสนเทศ ข่าวสาร และเหตุการณ์ท่ีเกิดขึ้น แล้วแจกจ่ายไปยังบุคคลอื่นๆ 

12) การเรียนรู้แบบแผนผังความคิด (Concept mapping) คือการจัดกิจกรรมการ
เรียนรู้ท่ีให้ ผู้เรียนออกแบบแผนผังความคิด เพื่อนําเสนอความคิดรวบยอด และความเช่ือมโยงกันของ
กรอบความคิด โดย การใช้เส้นเป็นตัวเช่ือมโยง อาจจัดทําเป็นรายบุคคลหรืองานกลุ่ม แล้วนําเสนอ
ผลงานต่อผู้เรียนอื่นๆ จากนั้น เปิดโอกาสให้ผู้เรียนคนอื่นได้ซักถามและแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม 
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เอกสารประกอบการฝึกอบรม “คุณภาพผู้เรียน.......เกิดจากกระบวนการเรียนรู้” 
โดย ดร.สถาพร พฤฑฒิกุล (3 ธันวาคม 2558) คณะเทคโนโลยีการเกษตร มหาวิทยาลัยบูรพา วิทยา
เขตสระแก้ว 



บทที่ 3 
วิธีดำเนินการวิจัย 

 
การวิจัย“เรื่อง การพัฒนาการเรียนการสอนรายวิชาหลักเศรษฐศาสตร์ เรื่อง พฤติกรรม

ผู้บริโภค โดยใช้กิจกรรม Active Learning  มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

3.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากร  ได้แก่  นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูงช้ันสูง(ปวส..) ช้ันปีท่ี 1 กลุ่ม 

2 สาขาวิชาการบัญช ีภาคเรียนท่ี 2 ปีการศึกษา 2566 ของวิทยาลัยเทคนิคลพบุรี จำนวน 28  คน  
กลุ่มตัวอย่าง  ได้แก่  นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูงช้ันสูง(ปวส.) ช้ันปีท่ี 1 

ภาคเรียนท่ี 2 ปีการศึกษา 2566 ของวิทยาลัยเทคนิคลพบุรี โดยเลือกการสุ่มตัวอย่างเจาะจงเฉพาะ 
สาขาวิชาการบัญชี  กลุ่มท่ี 2 จำนวน 28  คน  

3.2  ระยะเวลาที่ใช้ในการวิจัย 
 ระยะเวลาท่ีใช้ในการวิจัย ตลอดภาคเรียนท่ี 2 ปีการศึกษา 2566 

3.3 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
 - กิจกรรม Active Learning 
 - แบบทดสอบก่อนเรียน-หลังเรียน  

3.4 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 3.4.1 การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้ดำเนินการรวบรวมข้อมูลด้วยตนเองจากกลุ่มตัวอย่าง 
จำนวน 28 คน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

      1) ให้ ผู้ เรียนทำแบบทดสอบก่อนเรียน แล้วบัน ทึกผลคะแนน ท่ีได้จากการทำ
แบบทดสอบเป็นรายบุคคลลงในตารางข้อมูล 
       2) จัดการเรียนการสอนตามแผนการเรียนรู้ โดยการบรรยายประกอบส่ือ power point 
       3) จัดกิจกรรม Active Learning ให้คะแนนกิจกรรมจากผลการทำกิจกรรม 
       4) ให้ผู้เรียนทำแบบทดสอบหลังเรียน  แล้วบันทึกผลคะแนนท่ีได้รายบุคคลลงใน 
ตารางข้อมูล 
       5) ทำการเปรียบเทียบผลต่างคะแนน ก่อนเรียน – หลังเรียน โดยคำนวณเป็นร้อยละ  
       6) ทำการวิเคราะห์ข้อมูล และแปรผล 

3.5 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 3.5.1 การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยดำเนินการดังต่อไปนี้ 
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     1) บันทึกคะแนนแบบทดสอบก่อนเรียน-หลังเรียนรายบุคคลลงในตารางเปรียบเทียบเพื่อ
ดูพัฒนาการของคะแนนรายบุคคล ในรายวิชาหลักเศรษฐศาสตร์ เรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภค    
     2) รวบรวมคะแนนหาผลต่างระหว่างแบบทดสอบก่อนเรียน–หลังเรียน หาค่าเฉล่ียร้อยละ   
     3) สรุปผลข้อมูล วิเคราะห์และแปรผล นำเสนอในเป็นข้อมูลสถิติ 
 

3.6 สถิติที่ใชใ้นการวิเคราะหข์้อมูล 

 3.6.1 ค่าเฉลี่ย (x̄) โดยใช้สูตรดังนี้ 

  สูตร   (x̄) =  

             เมื่อ   (x̄)        แทน   ค่าเฉล่ีย 

            แทน   ผลรวมของคะแนนท้ังหมด 
          N         แทน  จำนวนนักศึกษาในกลุ่มตัวอย่าง 

  เกณฑ์การวิเคราะห์ข้อมูล 
   4 หมายถึง  ระดับ   ดีมาก 
   3 หมายถึง  ระดับ   ดี 
   2 หมายถึง  ระดับ  พอใช้ 
   1  หมายถึง  ระดับ  ปรับปรุง 

  การแปลความหมาย 
  3.5. – 4.00 หมายถึง  ดีมาก 
  2.50 – 3.49 หมายถึง  ดี 
  1.40 – 2.49 หมายถึง  พอใช้ 
  ต่ำกว่า 1.50 หมายถึง  ปรับปรุง 
 

3.6.2 ค่าร้อยละ (%) โดยใช้สูตรดังนี้ 
 สูตร P =    F x 100 
                                      N 
 เมื่อ P =    ร้อยละ 
  F =    ค่าความถ่ีท่ีต้องการแปลค่าให้เป็นร้อยละ 
  n        =    จำนวนความถ่ีท้ังหมด 
 
 

N 
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 เกณฑ์การวิเคราะห์ข้อมูล 
80 – 100 หมายถึง  ระดับ   ดีเย่ียม 

   75 – 79  หมายถึง  ระดับ   ดีมาก 
   70 – 74  หมายถึง  ระดับ   ดี 
   65 - 69  หมายถึง  ระดับ  ดีพอใช้ 
   60 – 64  หมายถึง  ระดับ  พอใช้  

55 – 59  หมายถึง  ระดับ  อ่อน 
50 – 54  หมายถึง  ระดับ  อ่อนมาก 

   0   - 49  หมายถึง  ระดับ  ตก  

 การแปลความหมาย 
80 – 100 หมายถึง  ระดับ   ดีเย่ียม 

   75 – 79  หมายถึง  ระดับ   ดีมาก 
   70 – 74  หมายถึง  ระดับ   ดี 
   65 - 69  หมายถึง  ระดับ  ดีพอใช้ 
   60 – 64  หมายถึง  ระดับ  พอใช้  

ต่ำกว่า 60   หมายถึง  ระดับ  ปรับปรุง 

3.6.3 ค่าความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) โดยใช้สูตรดังนี้ 

  

สูตร    S.D    =  
 

 เมื่อ    S.D.   = ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
             = ผลรวมของคะแนนดิบของผู้เรียน 

                              = ผลรวมของคะแนนดิบของผู้เรียนแต่ละคน 
      ยกกำลังสองทีละตัว 
       N   = จำนวนผู้เรียน 

2 

 



 

 

บทท่ี 4                                                                                                                                                                                                                                                                                                              
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
การวิเคราะห์ข้อมุลในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้เสนอข้อมูลในการใช้กิจกรรม Active Learning  

เรื่อง  พฤติกรรมผู้บริโภค  ของนักศึกษาระดับช้ันประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง(ปวส.) 1 สาขาวิชา
การบัญชี  กลุ่ม 2 วิทยาลัยเทคนิคลพบุรี  จำนวน 28 คน โดยแบ่งการวิเคราะห์ข้อมูลเป็น  3 ตอน 
ดังนี้  

ตอนท่ี 1 ผลการประเมินประสิทธิภาพด้านความสอดคล้องของเนื้อหากับแบบทดสอบ       
           ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนกับผลการเรียนรู้ท่ีคาดหวัง ด้วยการหาค่า IOC 
ตอนท่ี 2 ผลการพัฒนาระหว่างคะแนนเฉล่ียก่อนเรียนและหลังเรียน 
ตอนท่ี 3 ผลการดำเนินกิจกรรม Active Learning 

 

ตอนที่ 1 ผลการประเมินประสิทธิภาพด้านความสอดคล้องของเนื้อหากับแบบทดสอบ 
           ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนกับผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง ด้วยการหาค่า IOC 

                 ตารางที่ 4.1 แสดงผลการประเมินประสิทธิภาพของแบบทดสอบ  
                                     หน่วยที่ 4  เร่ือง  พฤติกรรมผู้บริโภค  ดังตาราง 

จุดประสงค์
ท่ี แบบทดสอบ 

ระดับความคิดเห็น
ผู้เชี่ยวชาญ 

ผลการพิจารณา 
สรุปผล 

  ข้อที่ คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3  IOC 
3.1.1 1 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.1 2 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.2 3 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.3 4 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.4 5 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.4 6 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.5 7 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.6 8 +1 +1 0 2.00 0.67 ใช้ได้ 
3.1.6 9 +1 0 +1 2.00 0.67 ใช้ได้ 
3.1.6 10 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 

รวม 9.33  

          เฉลี่ย      ( ) 0.93  



 

 

            จากตารางท่ี 1.1 ผลการวิเคราะห์หาค่าความสอดคล้องของแบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ทางการ
เรียน พบว่าค่าความสอดคล้อง IOC= 0.93 ซึ่ง อยู่ระหว่าง 0.5 - 1 แบบทดสอบข้างต้นสามารถนำไปใช้ใน
การวัดผลและประเมินผล รายวิชา หลักเศรษฐศาสตร์ 30200 -1001 ได้เหมาะสมกับจุดประสงค์การเรียนรู้
        ตอนที่ 2 ผลการพัฒนาระหว่างคะแนนเฉลี่ยก่อนเรียนและหลังเรียน  

             ตารางที่ 4.2 แสดงผลการพัฒนาในการทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียน 
                                       หน่วยที่ 4  เร่ือง  พฤติกรรมผู้บริโภค    ดังตาราง 

ลำดับ
ท่ี 

รหัสประจำตัว ชื่อ-สกุล 
ผลการทดสอบ (N= 31) 

ความก้าวหน้า : การ
พัฒนา ค่า

ระดับ 
  ก่อนเรียน หลังเรียน 

การ
พัฒนา 

ค่า 
เฉลี่ย 

ร้อย
ละ 

( X ) ( X2) ( X) ( X2) (+,- ) ( ) %   
1 66302010034 นางสาวแก้วกัลยา 7 49 9 81 2 8.00 80 7 
2 66302010035 นางสาวจันทกานต์ 6 36 10 100 4 8.00 80 6 
3 66302010037 นางสาวณัฏฐณิชา 6 36 8 64 2 7.00 70 6 
4 66302010038 นางสาวณิชาภัทร 4 16 10 100 6 7.00 70 4 
5 66302010039 นางสาวนฤมล 5 25 9 81 4 7.00 70 5 
6 66302010040 นางสาวบุณยานุช 5 25 10 100 5 7.50 75 5 
7 66302010041 นายปรินทร์ภัทร 5 25 9 81 4 7.00 70 5 
8 66302010042 นางสาวปิยะธิดา 6 36 10 100 4 8.00 80 6 
9 66302010043 นางสาวปิยะนุช 5 25 9 81 4 7.00 70 5 
10 66302010044 นางสาวพรหมพร 4 16 10 100 6 7.00 70 4 
11 66302010045 นางสาวพัชรธิดา 4 16 10 100 6 7.00 70 4 
12 66302010046 นางสาวไพลิน 4 16 10 100 6 7.00 70 4 
13 66302010047 นางสาวยุพเรศ 5 25 10 100 5 7.50 75 5 
14 66302010048 นางสาวรฎิยาภรณ์ 7 49 10 100 3 8.50 85 7 
15 66302010049 นางสาวรวิรัตน ์ 5 25 9 81 4 7.00 70 5 
16 66302010050 นางสาวรวิสรา 4 16 10 100 6 7.00 70 4 
17 66302010051 นางสาวลัดดาวรรณ 5 25 9 81 4 7.00 70 5 
18 66302010052 นางสาววริศรา 6 36 9 81 3 7.50 75 6 
19 66302010053 นางสาวศรีสมบัติ 6 36 10 100 4 8.00 80 6 
20 66302010054 นางสาวศลิษา 4 16 10 100 6 7.00 70 4 
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                   ตารางที่ 4.2 แสดงผลการพัฒนาในการทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียน 
                                   หน่วยที่ 4 เร่ือง พฤติกรรมผู้บริโภค   (ต่อ) 

 
จากตารางพบว่า  หน่วยท่ี 4  เรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภค  ผลการทดสอบก่อนเรียนโดยรวมคะแนน

เฉล่ีย ( )  = 5.18 หรือ ร้อยละ 51.80 ผลการทดสอบหลังเรียนโดยรวมคะแนนเฉล่ีย ( )  = 9.64 หรือ ร้อยละ 

96.40  ค่าการพัฒนาโดยรวมคะแนนเฉล่ียสูงขึ้น  = 4.46 อยู่ในระดับดี  โดยมีค่าเฉล่ีย ( ) = 7.41 หรือ ร้อยละ 
74.11 เมื่อพิจารณารายบุคคล พบว่าผู้เรียนมีคะแนนพัฒนาดีขึ้นในระดับต่าง ๆ ดังนี้ 

1. ระดับคะแนนความก้าวหน้าสูงข้ึน  ร้อยละ 80 – 100 ดีเย่ียม  จำนวน   8 คน  
2. ระดับคะแนนความก้าวหน้าสูงข้ึน  ร้อยละ 75 – 79 ดีมาก  จำนวน   5 คน 

 3. ระดับคะแนนความก้าวหน้าสูงข้ึน  ร้อยละ 70 – 74 ดี   จำนวน   15 คน 
 4. ระดับคะแนนความก้าวหน้าสูงข้ึน  ร้อยละ 60 – 69 พอใช้  จำนวน   - คน 
 5. ระดับคะแนนความก้าวหน้าสูงข้ึน  ร้อยละ   0 – 59 ปรับปรุง  จำนวน   - คน  

                รวมทั้งสิ้นจำนวน   28    คน 
 

ลำดับ 
ท่ี 

รหัสประจำตัว ชื่อ - สกุล 

ผลการทดสอบ (N=30) 
ความก้าวหน้า : การ

พัฒนา 
ค่า 
ระดับ ก่อนเรียน หลังเรียน 

การ
พัฒนา 

ค่า 
เฉลี่ย 

ร้อยละ 

( X ) ( X2 ) ( X ) ( X2 ) (+,  )   ( ) (%) 
21 66302010055 นางสาวศิริรัตน์ 4 16 10 100 6 7.00 70 4 
22 66302010056 นางสาวศิริลักษณ์ 6 36 10 100 4 8.00 80 6 
23 66302010058 นางสาวสาริศา 5 25 10 100 5 7.50 75 5 
24 66302010059 นางสาวอทิตยา 4 16 10 100 6 7.00 70 4 
25 66302010060 นางสาวอภิญญา 5 25 9 81 4 7.00 70 5 
26 66302010061 นางสาวอรปรียา 5 25 10 100 5 7.50 75 5 
27 66302010062 นางสาวอาทิตยา 7 49 10 100 3 8.50 85 7 
28 66302010063 นางสาวเอื้อการย์ 6 36 10 100 4 8.00 80 6 

รวม   ( ∑X ) 145 777 270 2612 125 208 2075  

เฉลี่ย  ( ) 5.18  9.64  4.46 7.41 74.11 ดี 

S.D. 0.98  0.56  1.23    
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                ตอนที่ 3  ผลการดำเนินกิจกรรม Active Learning   
                        ตารางที่ 4.3 แสดงผลการดำเนินกิจกรรม Active Learning   
                                     หน่วยที่ 4  เร่ือง  พฤติกรรมผู้บริโภค  ดังตาราง 

       
        จากตารางท่ี  ภาพรวมของการพัฒนาผู้เรียนโดยใช้ทฤษฎีการเรียนรู้ตามสภาพจริงของผู้เรียนจำนวน 

28 คน โดยแบ่งผู้เรียนออกเป็นกลุ่ม ๆ กลุ่มละ 5-7 คน จำนวน 4 กลุ่ม เพื่อดำเนินกิจกรรม เรื่อง พฤติกรรม
ผู้บริโภค  โดยใช้กิจกรรม Active Learning พบว่า ผู้เรียนทุกลุ่มสามารถปฏิบัติกิจกรรมได้ผลคะแนนผ่านเกณฑ์

ท่ีกำหนด และมีคะแนนเฉล่ียอยู่ในระดับ “ดีเย่ียม” โดยมีค่าเฉล่ีย (  ) = 8.25 หรือคิดเป็นร้อยละ 82.50 
 
 
 

 
 
 

 
 
 

กลุ่มที่ 

กิจกรรม Active Learning 

ชื่อทีม 

หลักเกณฑ์การให้คะแนน ข้อละ 1 คะแนน 

เส้
นค

วา
มพ

อใ
จเ

ท่า
กัน

 

เส้
นง

บป
ระ

มา
ณ 

บัต
รค

ำที่
  1

  

บัต
รค

ำที่
  2

 

บัต
รค

ำที่
  3

 

บัต
รค

ำที่
  4

 

บัต
รค

ำที่
  5

 

บัต
รค

ำที่
  6

 

บัต
รค

ำที่
  7

 

บัต
รค

ำที่
  8

 

บัต
รค

ำที่
  9

 

บัต
รค

ำที่
  1

0 

รว
มค

ะแ
นน

  1
0 

 ค
ะแ

นน
 

ร้อยละ 

          

1 ทีม A 5 4 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 9 90.00 
2 ทีม B 3 4 1 1 0 1 0 1 0 1 1 1 7 70.00 
3 ทีม c 5 3 1 1 1 0 1 1 0 1 1 1 8 80.00 
4 ทีม D 4 5 1 1 1 1 0 1 0 1 1 1 9 90.00 

                           รวม   (∑ 𝑿  )  33 330 

                                                                            เฉลี่ย    (  ) 8.25 82.50 

                           S.D. 0.96 ดีเยี่ยม 
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บทท่ี 5 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 ผลการวิจัยเรื่องนี้  การพัฒนาการกเรียนการสอนรายวิชาหลักเศรษฐศาสตร ์เรื่อง พฤติกรรม
ผู้ทบริโภค โดยใช้กิจกรรม Active Learning ของนักศึกษาระดับช้ันประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง
(ปวส.) 1 กลุ่ม 2  สาขาวิชาการบัญชี ของวิทยาลัยเทคนิคลพบุรี  อำเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  ขอ
นำเสนอสรุปผล อภิปรายผลและข้อเสนอแนะดังนี้  
 

5.1  สรุปผลการวิจัย 
 5.1.1 ผลการทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียน (Pre-test , Post-test)  ปรากฏว่า ผลการ
สอบหลังเรียน (หลังการดำเนินการกรรม Active Learning) ได้ค่าเฉล่ียสูงกว่าก่อนเรียน (ก่อนการ
ดำเนินกิจกรรม Active Learning ) โดยมีการพัฒนาขึ้นในระดับ ดี 
 5.1.2 ผลการใช้กิจกรรม Active Learning เพื่อพัฒนาการเรียนการสอนเรื่อง พฤติกรรม
ผู้บริโภค  ของผู้เรียน ปรากฏว่า ผลการจัดกิจกรรม ผู้เรียนสามารถปฏิบัติภารกิจตามหลักเกณฑ์ท่ี
กำหนด โดยได้รับผลคะแนนเฉล่ียในระดับ ดีเย่ียม 
 

5.2 อภิปรายผล 
 ผู้วิจัยได้นำประเด็นสำคัญและผลการประเมินมาอภิปรายดังนี้ 
 5.2.1 ผลการทอดสอบหลังเรียน (Pre-test) สูงกว่าผลการทดสอบก่อนเรียน (Post-test) 
โดยมีผลการพัฒนาสูงขึ้นอยู่ในระดับดี ท่ีเป็นเช่นนี้อาจเนื่องมาจาก ก่อนการสอบก่อนเรียน(Post-
test) ผู้เรียนยังไม่ได้เรียนรู้เรื่องท่ีจะทดสอบมาก่อน  การสอบก่อนเรียนจึงได้คะแนนน้อย แต่
หลังจากนั้น มีการเรียน การสอนโดยใช้กิจกรรม Active Learning ทำให้ผู้เรียนมีความเข้าใจใน
เนื้อหาบทเรียนมากขึ้น  การสอบหลังเรียนจึงสูงกว่าก่อนเรียน  
 5.2.2 ผลการใช้กิจกรรม Active Learning เพื่อพัฒนาการเรียนการสอน เรื่อง พฤติกรรม
ผู้บริโภค ของผู้เรียน พบว่าผู้เรียนมีความเข้าใจในเนื้อหามากขึ้น ซึ่งเป็นผลมาจากการท่ีผู้เรียนได้ทำ
กิจกรรม Active Learning โดยมีการแลกเปล่ียนเรียนรู้กันภายในกลุ่ม ทำให้เข้าใจเนื้อหาบทืเรียน
มากขึ้น ซึ่งส่งผลให้ผู้เรียนมีทัศนคติท่ีดี และเห็นคุณค่าของการเรียนวิชาเหลักเศรษฐศาสตร์ 
 
 
 

 



 

 

 

5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1 ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ 
  1) ก่อนการนำแบบทดสอบมาใช้ในการวัดผลก่อนเรียน -หลังเรียน จะต้องมีการ
ประเมินผลความเหมาะสมของเครื่องมือท่ีจะใช้ในการทดสอบเสียก่อน 
  2) ครูผู้สอนสามารถนำกิจกรรม Active Learning  ไปใช้ในการจัดการเรียนการ
สอนในหน่วยการเรียนรู้อื่น ๆ ได้ 
  3) แบบสัมภาษณ์ วิเคราะห์ข้อมูลสามารถปรับปรุงเพิ่มเติมเพื่อให้ได้ข้อมูลท่ี
ครอบคลุมตามวัตถุประสงค์ของผู้วิจัยได้ 

 5.3.2 ข้อเสนอแนะในการศึกษาคร้ังต่อไป 
  1) ควรนำรูปแบบทฤษฎีการเรียนรู้ตามสภาพจกิจกรรม Active Learning ไป
พัฒนาเรียนการสอนในเนื้อหาเรื่องอื่น ๆ ต่อไป 
  2) ควรนำรูปแบบ กิจกรรม Active Learning ในรายวิชาอื่น ๆ ต่อไป 
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ภาคผนวก ก 
รายช่ือผู้เช่ียวชาญ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



รายชื่อผู้เชี่ยวชาญ 
 
 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่  1 
ช่ือ – สกุล  นางสรรทรง   วรรณศรี   
สถานท่ีทำงาน  วิทยาลัยเทคนิคลพบุรี 
ตำแหน่ง   ครูชำนาญการ 
วุฒิการศึกษา  ปริญญาโท   บธ.บ.  
 
ผู้เชี่ยวชาญคนที่  2 
ช่ือ – สกุล  นางเพลินพิศ  แจ้งสว่าง 
สถานท่ีทำงาน  วิทยาลัยเทคนิคลพบุรี 
ตำแหน่ง   ครูชำนาญการพิเศษ 
วุฒิการศึกษา  ปริญญาโท  บธ.บ   
 
ผู้เชี่ยวชาญคนที่  3 
ช่ือ – สกุล  นางสลิล  ดาวัน 
สถานท่ีทำงาน  วิทยาลัยเทคนิคลพบุรี 
ตำแหน่ง   ครูชำนาญการพิเศษ 
วุฒิการศึกษา  ปริญญาโท   บธ.บ.   
    
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาคผนวก ข 

แผนการจัดการเรียนรู้ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 แผนการจัดการเรียนรู้มุ่งเน้นสมรรถนะท่ี 4 หน่วยที่ 4 

รหัส 30200-1001  หลักเศรษฐศาสตร์  (3-0-3) 
ชื่อหน่วย พฤติกรรมผู้บริโภค 

สอนคร้ังที่ 5 (13-15) 

ชั่วโมงรวม 15 ช.ม. 

 จำนวนชั่วโมง 3 ช.ม. 
1. สาระสำคัญ 

    ผู้บริโภคเป็นผู้ดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจด้านการบริโภค โดยต้องมีหลักการในการเลือกซื้อสินค้าและ
บริการเพื่อให้เกิดความพอใจหรือได้รับอรรถประโยชน์สูงสุด ภายใต้งบประมาณท่ีมีอยู่อย่างจำกัด เป็นการเข้าสู่ดุลย
ภาพของผู้บริโภคท่ีจะเปล่ียนแปลงไปได้เมื่อราคาสินค้าและบริการหรือรายได้ของผู้บริโภคเปล่ียนไป 

 
2. สมรรถนะประจำหน่วย 

  2.1 อธิบายความหมายและลักษณะท่ัวไปของผู้บริโภคได้ 
  2.2  อธิบายทฤษฎีอรรถประโยชน์ได้ 
  2.3 อธิบายทฤษฎีความพอใจเท่ากันได้ 
  2.4 อธิบายเส้นงบประมาณและการเปล่ียนแปลงของเส้นงบประมาณได้ 
  2.5 อธิบายดุลยภาพของผู้บริโภคและการเปล่ียนแปลงดุลยภาพได้ 
 

3.จุดประสงค์การเรียนรู้ 
3.1 ด้านความรู้ 

        3.1.1 อธิบายความหมายและลักษณะท่ัวไปของผู้บริโภคได้ 
        3.1.2 อธิบายทฤษฎีอรรถประโยชน์ได้ 
        3.1.3 อธิบายทฤษฎีความพอใจเท่ากันได้ 
        3.1.4 อธิบายเส้นงบประมาณและการเปล่ียนแปลงของเส้นงบประมาณได้ 
        3.1.5 อธิบายดุลยภาพของผู้บริโภคและการเปล่ียนแปลงดุลยภาพได้ 

3.2 ด้านทักษะ 
         - 
3.3 คุณลักษณะที่พึงประสงค์ 
     3.3.1 มีการพัฒนาคุณธรรม จริยธรรม ค่านิยม และคุณลักษณะอันพึงประสงค์ของผู้สำเร็จการศึกษา 

สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา ท่ีครูสามารถสังเกตได้ขณะทำการสอนในเรื่อง 
 
 
 

 



 แผนการจัดการเรียนรู้มุ่งเน้นสมรรถนะท่ี 4 หน่วยที่ 4 

รหัส 30200-1001  หลักเศรษฐศาสตร์  (3-0-3) 
ชื่อหน่วย พฤติกรรมผู้บริโภค 

สอนคร้ังที่ 5 (13-15) 

ชั่วโมงรวม 15 ช.ม. 

 จำนวนชั่วโมง 3 ช.ม. 
        3.3.1.1 ความมีมนุษยสัมพันธ์ 
        3.3.1.2 ความมีวินัย 
        3.3.1.3 ความรับผิดชอบ 
        3.3.1.4 ความซื่อสัตย์สุจริต     
        3.3.1.5 ความเช่ือมั่นในตนเอง 
        3.3.1.6 การประหยัด        
        3.3.1.7 ความสนใจใฝ่รู้ 
        3.3.1.8 การละเว้นส่ิงเสพติดและการพนัน 
        3.3.1.9 ความรักสามัคคี 

             3.3.1.10 ความกตัญญูกตเวท ี
 
4. เนื้อหาสาระการเรียนรู้ 

   4.1 ความหมายและลักษณะท่ัวไปของผู้บริโภค 
   4.2 ทฤษฎีอรรถประโยชน์ 
   4.3 ทฤษฎีความพอใจเท่ากัน 
   4.4 เส้นงบประมาณหรือเส้นราคา 
   4.5 ดุลยภาพของผู้บริโภค 
 

5.  กิจกรรมการจัดการเรียนรู้ 
5.1 การนำเข้าสู่บทเรียน 

       5.1.1ครูใช้เทคนิคการสอนแบบซิปปาโมเดล (CIPPA MODEL) โดยการทบทวนความรู้เดิมจากสัปดาห์ท่ี
ผ่านมา โดยดึงความรู้เดิมของผู้เรียนในเรื่องท่ีจะเรียน เพื่อช่วยให้ผู้เรียนมีความพร้อมในการเช่ือมโยงความรู้ใหม่กับ
ความรู้เดิมของตน ผู้สอนใช้การสนทนาซักถามให้ผู้เรียนเล่าประสบการณ์เดิม 

 
 
 
 

 



 แผนการจัดการเรียนรู้มุ่งเน้นสมรรถนะท่ี 4 หน่วยที่ 4 

รหัส 30200-1001  หลักเศรษฐศาสตร์  (3-0-3) 
ชื่อหน่วย พฤติกรรมผู้บริโภค 

สอนคร้ังที่ 5 (13-15) 

ชั่วโมงรวม 15 ช.ม. 

 จำนวนชั่วโมง 3 ช.ม. 
         5.1.2 ครูสนทนากับผู้เรียนเกี่ยวกับการศึกษาทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค จะทำให้ทราบถึงพฤติกรรม

ต่างๆ ของผู้บริโภค ทฤษฎีท่ีนิยมนำมาศึกษามีสองทฤษฎี คือ ทฤษฎีอรรถประโยชน์ (utility theory) และทฤษฎี
ความพอใจเท่ากัน (indifference preference theory) เป็นการวิเคราะห์ด้วยเส้นความพอใจเท่ากัน (indifference 
curve analysis) ทฤษฎีอรรถประโยชน์เป็นการวเิคราะห์ภายใต้ข้อสมมติท่ีว่า ความพอใจของผู้บริโภคสามารถวัด
เป็นหน่วยได้ ส่วนทฤษฎีความพอใจเท่ากันสามารถจัดอันดับความพอใจได้ แต่ไม่จำเป็นต้องวัดออกมาเป็นหน่วย 

5.2 การเรียนรู้ 
     5.2.1 ครูบรรยายเนื้อหา เรื่อง   ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค  ประกอบส่ือการส่ือการสอน power point 

พร้อมยกตัวอย่างประกอบคำบรรยาย 
       5.2.2.ครูแบบบรรยาย เพื่อให้เกิดความเข้าใจและนำทักษะการเรียนรู้ไปใช้ให้เกิดประโยชน์ในเรื่อง

ความหมายและลักษณะท่ัวไปของผู้บริโภค 
               5.2.3.ครูและผู้เรียนใช้รูปแบบการจัดการเรียนรู้แบบอภิปราย คือกระบวนการท่ีผู้สอนมุ่งให้ผู้เรียนมี
โอกาสสนทนาแลกเปล่ียนความคิดเห็นหรือระดมความคิดในเรื่องใดเรื่องทฤษฎีอรรถประโยชน์ และทฤษฎีความ
พอใจเท่ากัน 
      5.2.4 ครูใช้เทคนิครูปแบบการเรียนแบบ Demonstration Method การจัดการเรียนรู้แบบสาธิต 
เส้นงบประมาณหรือเส้นราคา โดยเส้นงบประมาณหรือเส้นราคา (budget line or price line) หมายถึง เส้นท่ีแสดง
ถึงส่วนผสมของสินค้า 2 ชนิดในจำนวนต่างๆ ซึ่งสามารถซื้อได้ด้วยเงินจำนวนหนึ่งท่ีเท่ากัน ไม่ว่าผู้บริโภคจะเลือกซื้อ
สินค้าทั้งสองชนิด ณ ส่วนผสมใดๆ บนเส้นงบประมาณเดียวกัน ผู้บริโภคจะจ่ายเงินให้จำนวนที่เท่ากันตลอดทั้งเส้น 
พิจารณา ณ ราคาตลาดในขณะนั้น เส้นงบประมาณจะมีลักษณะเป็นเส้นตรง มีความชันเป็นลบเสมอ 
                5.2.5 ครูอธิบายถึงดุลยภาพของผู้บริโภค 

     5.2.6 ครูและผู้เรียนร่วมกันอภิปราย ถึงความแตกต่างระหว่างทฤษฎีอรรถประโยชน์ ทฤษฎีความพอใจ
เท่ากัน  และเส้นงบประมาณ มีความเหมือนและแตกต่างกันอย่างไร 

     5.2.7 ครูผู้สอนให้ผู้เรียนแบ่งกลุ่มๆ ละ 5 - 7 คน เพื่อดำเนินกิจกรรม Active learning ซักซ้อมและ
ปรึกษาหารือทำความเข้าใจกันในกลุ่มเกี่ยวกับการดำเนินกิจกรรม 

     5.2.6 ครูผู้สอนแจกอุปกรณ์ในการดำเนินกิจกรรมให้แต่ละกลุ่ม 
    5.2.7 ครูผู้สอนอธิบายวิธีการดำเนินกิจกรรม กติกาการให้คะแนน  และเกณฑ์การตัดสินให้ผู้เรียนแต่ละ

กลุ่มเข้าใจ 
     5.2.8 ครูผู้สอนดำเนินกิจกรรม Active Learning   สรุปผลการดำเนินกิจกรรม และมอบรางวัล 

 
 



 แผนการจัดการเรียนรู้มุ่งเน้นสมรรถนะท่ี 4 หน่วยที่ 4 

รหัส 30200-1001  หลักเศรษฐศาสตร์  (3-0-3) 
ชื่อหน่วย พฤติกรรมผู้บริโภค 

สอนคร้ังที่ 5 (13-15) 

ชั่วโมงรวม 15 ช.ม. 

 จำนวนชั่วโมง 3 ช.ม. 
     5.2.9 ครูผู้สอน และนักเรียน ร่วมกันสรุปส่ิงท่ีได้รับจากการดำเนินกิจกรรม Active Learning 
     5.2.10 ครูเสนอแนะเพิ่มเติม  
     5.2.11 ครูผู้สอนเปิดโอกาสให้ผู้เรียนซักถามเกี่ยวกับเนื้อหาท่ีเรียน 

5.3 การสรุป 

      5.3.1 ผู้สอนและผู้เรียนช่วยการสรุป โดยให้สุ่มผู้เรียน 1-2 คน ตอบคำถามเกี่ยวกับเนื้อหาการเรียนการ
สอน และการนำไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจำวัน 

       5.3.2 ครูให้ผู้เรียนท่องจำศัพท์ท่ีน่ารู้ 

       5.3.3  ผู้เรียนทำกิจกรรมใบงาน แบบประเมินผล และประเมินผู้เรียน 

 5.4 การวัดและประเมินผล 
     5.4.1 วิธีวัดผล 

       1. ทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียน 
       2. สังเกตพฤติกรรมรายบุคคล 
       3. ประเมินพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม 
       4. สังเกตพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม 
       5. การสังเกตและประเมินพฤติกรรมด้านคุณธรรม จริยธรรม ค่านิยม และคุณลักษณะอันพึงประสงค์ 

                 5.4.2 เคร่ืองมือวัดผล 
        1. แบบประเมินผลก่อนเรียนและหลังเรียน  
        2. แบบสังเกตพฤติกรรมรายบุคคล 
        3. แบบประเมินพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม 
        4. แบบประเมินคุณธรรม จริยธรรม ค่านิยม และคุณลักษณะอันพึงประสงค์ โดยครูและผู้เรียน

ร่วมกันประเมิน 
 
 
 

      
  

 



 แผนการจัดการเรียนรู้มุ่งเน้นสมรรถนะท่ี 4 หน่วยที่  

รหัส 30200-1001  หลักเศรษฐศาสตร์  (3-0-3) 
ชื่อหน่วย พฤติกรรมผู้บริโภค 

สอนคร้ังที่ 5 (13-15) 

ชั่วโมงรวม 15 ช.ม. 

 จำนวนชั่วโมง 3 ช.ม. 
    5.4.3 เกณฑ์การประเมินผล 
         1. เกณฑ์ผ่านการประเมินผลก่อนเรียนและหลังเรียน คือ ปานกลาง (50 % ขึ้นไป) 
             2. เกณฑ์ผ่านการสังเกตพฤติกรรมรายบุคคล ต้องไม่มีช่องปรับปรุง 
             3. เกณฑ์ผ่านการประเมินพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม คือ ปานกลาง (50 % ขึ้นไป) 
             4. เกณฑ์ผ่านการสังเกตพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม คือ ปานกลาง (50% ขึ้นไป) 
             5. แบบประเมินคุณธรรม จริยธรรม ค่านิยม และคุณลักษณะอันพึงประสงค์ คะแนนขึ้นอยู่กับ         
การประเมินตามสภาพจริง 
 
6. สื่อการเรียนรู้/แหล่งการเรียนรู้ 
    6.1 สื่อสิ่งพิมพ์ 
          6.1.1 หนังสือเรียน หลักเศรษฐศาสตร์ ของสำนักพิมพ์เอมพันธ์ 
    6.2 สื่อโสตทัศน์ (ถ้ามี) 
           6.2.1 ส่ือ PowerPoint 
 
   6.3 หุ่นจำลองหรือของจริง (ถ้ามี) 

           - 
        6.4 อื่น ๆ (ถ้ามี) 
                6.4.1 กิจกรรมการเรียนการสอน 
  
     7. เอกสารประกอบการจัดการเรียนรู้ (ใบความรู้ ใบงาน ใบมอบหมายงาน ฯลฯ) 

7.1 ใบความรู้ เรื่อง ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค 
 
     8. การบูรณาการ/ความสัมพันธ์กับวิชาอื่น 
          8.1 รายวิชาหลักการตลาด 
 
 

 
 



 แผนการจัดการเรียนรู้มุ่งเน้นสมรรถนะท่ี 4 หน่วยที่ 4 

รหัส 30200-1001  หลักเศรษฐศาสตร์  (3-0-3) 
ชื่อหน่วย พฤติกรรมผู้บริโภค 

สอนคร้ังที่ 4 (10-12) 

ชั่วโมงรวม 3 ช.ม. 

 จำนวนชั่วโมง 3 ช.ม. 
  9. การวัดและประเมินผล 

9.1 ก่อนเรียน 
           9.1.1 ทดสอบก่อนเรียน 

9.2 ขณะเรียน 
 9.2.1 สังเกตพฤติกรรมรายบุคคล 
 9.2.2 ประเมินพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม 
 9.2.3 สังเกตพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม 
 9.2.4 การสังเกตและประเมินพฤติกรรมด้านคุณธรรม จริยธรรม ค่านิยม และคุณลักษณะอันพึงประสงค์ 

9.3 หลังเรียน 
           9.3.1 ทดสอบหลังเรียน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 



 แผนการจัดการเรียนรู้มุ่งเน้นสมรรถนะท่ี 4 หน่วยที่ 4 

รหัส 30200-1001  หลักเศรษฐศาสตร์  (3-0-3) 
ชื่อหน่วย พฤติกรรมผู้บริโภค 

สอนคร้ังที่ 4 (10-12) 

ชั่วโมงรวม 3 ช.ม. 

 จำนวนชั่วโมง 3 ช.ม. 
  10. บันทึกหลังสอน 

10.1 ผลการใช้แผนการจัดการเรียนรู้ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 

10.2 ผลการเรียนรู้ของนักเรียน นักศึกษา 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 

10.3 แนวทางการพัฒนาคุณภาพการเรียนรู้  
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................ 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
แบบทดสอบก่อนเรียน - หลังเรียน 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 



แบบทดสอบก่อนเรียน - หลังเรียน 
หน่วยที่ 4  พฤติกรรมผู้บริโภค 

รหัสวิชา  30200-100 1 รายวิชาหลักเศรษฐศาสตร์  ระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

1. ข้อใดกล่าวถูกต้อง 
    ก. ถ้าผู้บริโภค บริโภคสินค้าเพิ่มขึ้น อรรถประโยชน์ส่วนเพิ่มท่ีได้รับจากสินค้าจะเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ 
    ข. ถ้าผู้บริโภค บริโภคสินค้าเพิ่มขึ้น อรรถประโยชน์ส่วนเพิ่มท่ีได้รับจากสินค้าจะมีค่าเท่าเดิม 
    ค. ถ้าผู้บริโภค บริโภคสินค้าลดลง อรรถประโยชน์ส่วนเพิ่มท่ีได้รับจากสินค้าจะมีค่าลดลง 
    ง. ถ้าผู้บริโภค บริโภคสินค้าเพิ่มขึ้น อรรถประโยชน์ส่วนเพิ่มท่ีได้รับจากสินค้าจะมีค่าลดลง 
2. ขอใดคือขอสมมติของทฤษฎีอรรถประโยชน  
   ก. ความพอใจขอผู้บริโภคนับหน่วยไม่ได้ 
   ข. ความพอใจท่ีผู้บริโภคได้รับจากสินคาและบริการแบงเปนหนวยยอยๆ ได 
   ค. อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายจะเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ เมื่อบริโภคมากขึ้น 
   ง. ความพอใจในการบริโภคแต่ละชนิดเป็นอิสระต่อกัน 
3. กฎการลดนอยถอยลงของอรรถประโยชนหนวยสุดทายเปนความสัมพันธในขอใด  
   ก.ปริมาณสินค้ากับความพีงพอใจ 
   ข. ราคาสินค้ากับความพึงพอใจ 
   ค. ราคาสินค้ากับปริมาณเสนอขาย 
   ง. ราคาสินคากับปริมาณซื้อสินคา 
4. อรรถประโยชนรวมมีคาเทากับอรรถประโยชนเพิ่มในกรณีใดอยางไร  
   ก. เมื่อ MU มีค่าเป็นบวก 
   ข. เมื่อ MU มีค่าเท่ากับศูนย์ 
   ค. เมื่อ MU  มีค่ามากกว่ากนึ่ง 
   ง. ผูบริโภคเลือกซื้อสินคาหนวยที่หนึ่ง 
5. ข้อใดไม่ใช่คุณสมบัติของเส้นความพอใจเท่ากัน 
    ก. เส้นความพอใจเท่ากันเป็นเส้นท่ีทอดลงจากซ้ายไปขวา 
    ข. เส้นความพอใจเท่ากันมีได้หลายเส้น 
    ค. เส้นความพอใจเท่ากันมีลักษณะต่อเนื่อง 
    ง. เส้นความพอใจเท่ากัน ตัดกันได้ 
 



6. ถ้าราคาสินค้าและบริการ ชนิดใดชนิดหนึ่งหรือรายได้ของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงจะส่งผลอย่างไรต่อดุลยภาพ    
    ของผู้บริโภค 
     ก. ดุลยภาพของผู้บริโภคจะเปล่ียนแปลงไป 
     ข. ดุลยภาพของผู้บริโภคจะเท่าเดิม 
     ค. ไม่สามารถคิดคำนวณดุลยภาพของผู้บริโภคได้ 
     ง. ไม่สามารถประเมินค่า ของดุลยภาพของผู้บริโภคได้ 
7. ขอใดคือเสนความพอใจเทากัน  
   ก. เปนเสนท่ีแสดงความสัมพันธระหวางการบรโิภคสินคาชนิดหนึ่งท่ีใหความพอใจเทากัน 
   ข. เปนเสนท่ีแสดงความสัมพันธระหวางการบริโภคสินคา 2 ชนิดท่ีใหความพอใจเทากัน 
   ค. เปนเสนท่ีแสดงความสัมพันธระหวางการบริโภคสินคาชนิดหนึ่งท่ีใหความพอใจสูงสุด 
   ง. เปนเสนท่ีแสดงความสัมพันธระหวางการปัจจัยการผลิตา 2 ชนิดท่ีใหความพอใจเทากัน 
8. เสนงบประมาณเปลี่ยนแปลงไปทางขวาขนานกับเสนเดิม เกิดจากสาเหตุใด  
   ก. ความพอใจในการบริโภคเพิ่มขึ้น 
   ข. งบประมาณของผู้ผลิตลดลง 
   ค. งบประมาณของผู้บริโภคเพิ่มขึ้น 
   ง. ตนทุนปจจัยการผลิตเปล่ียนแปลง 
9. เสนงบประมาณเปลี่ยนแปลงไปทางซ้ายของเส้นงบประมาณนกับเสนเดิม เกิดจากสาเหตุใด  
   ก. ความพอใจในการบริโภคลดลง 
   ข. งบประมาณของผู้ผลิตลดลง 
   ค. รายได้ของผู้บริโภคลดลง 
   ง. ถูกทุกข้อ 
10. เสนงบประมาณมีลักษณะอยางไร  
     ก. เส้นตรง 
     ข.. เส้นต้ังฉากกับแกนนอน 
     ค. เส้นต้ังฉากกับแกนต้ัง 
     ง. เสนโคงเวาเขาหาจุดกําเนิด 

 
--------------------------------------------------- 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
การหาค่า IOC ของแบบทดสอบก่อนเรียน-หลังเรียน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางผลการประเมินประสิทธิภาพด้านความสอดคล้องของเนื้อหากับแบบทดสอบ 
           ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนกับผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง ด้วยการหาค่า IOC 

                 ตารางที่ 1.1 แสดงผลการประเมินประสิทธิภาพของแบบทดสอบ  
                     หน่วยที่  4  เร่ือง  พฤติกรรมผู้บริโภค  ดังตาราง 

จุดประสงค์
ท่ี แบบทดสอบ 

ระดับความคิดเห็น
ผู้เชี่ยวชาญ 

ผลการพิจารณา 
สรุปผล 

  ข้อที่ คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3  IOC 
3.1.1 1 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.1 2 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.2 3 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.3 4 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.4 5 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.4 6 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.5 7 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 
3.1.6 8 +1 +1 0 2.00 0.67 ใช้ได้ 
3.1.6 9 +1 0 +1 2.00 0.67 ใช้ได้ 
3.1.6 10 +1 +1 +1 3.00 1.00 ใช้ได้ 

รวม 9.33  

          เฉลี่ย      ( ) 0.93  

       จากตารางท่ี 1.1 ผลการวิเคราะห์หาค่าความสอดคล้องของแบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ทางการ
เรียน พบว่าค่าความสอดคล้อง IOC= 0.93 ซึ่ง อยู่ระหว่าง 0.5 - 1 แบบทดสอบข้างต้นสามารถ
นำไปใช้ในการวัดผลและประเมินผล รายวิชา หลักเศรษฐศาสตร์ 30200 -1001 ได้เหมาะสมกับ
จุดประสงค์การเรียนรู้ 
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